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内容概要

　　《广告创意与策划：方法·技巧·案例》分为上篇和下篇，分别详细论述了广告创意和广告策划
。
在上篇“创意篇”中，深刻地解析了广告创意的概念、策略，广告创意的思维方法、技巧，广告方案
的创意，以及平面广告创意、广播广告创意、电视广告创意和互联网广告创意等。
下篇是“策划篇”，在本篇中您将会了解到以下精彩的内容：广告策划的基本知识，广告策划的运作
过程，广告战略策划，广告策略策划，广告媒体策划，广告策划技巧，广告预算，公关和促销策划，
广告发布和效果测定，广告文案写作等。
　　在市场经济和信息经济迅猛发展的今天，广告业的舞台既精彩纷呈，又竞争激烈。
那么如何成为一个创意和策划的高手？
如何使你的广告标新立异、吸引眼球？
最关键的就是熟练掌握广告创意和策划的特质、方法和技巧。
　　为了帮助广告业界的朋友，尤其是初入此行业的新手学习和应用广告创意和策划，作者把自己十
多年潜心研究的成果斗胆呈现出来，以供读者批评指正。
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书籍目录
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章节摘录

　　第一章　认识广告创意　　创意是表现广告主题的灵魂，其目的是为了塑造品牌形象，体现商品
个性。
本章着重讲述了广告创意的含义、广告创意的特点、创意战略的十大原则、广告创意的产生过程以及
好的广告创意有哪些特征等内容。
　　一、广告刨意是什么　　（一）广告创意概论　　著名广告大师詹姆斯·韦伯·扬深刻指出：“
广告上的创意，是把所有广告的商品对消费者特殊的知识，以及人生与世界各种事物之一般知识，重
新组合而产生的。
”　　《中外商贸大百科全书》写道：“广告创意指广告意念的创造，是从公司经营特点和商品特点
出发，创造一种能为买者所接受的观念，如一种生活观念、价值观念与审美观念等。
”　　20世纪80年代初，“创意”一词开始在中国广告界出现。
创意作为一种重要的思维方式、工作方式，特别是作为一项职业、产业，是在欧美国家兴起的。
但就“创意”的原意乃是创造性的意念而言，中国古已有之。
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