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内容概要

本书通过对禹州市中国钧瓷文化创意产业发展历史的梳理和现状的深入调查研究，在分析影响中国钧
瓷文化创意产业发展的外部和内部因素的基础上，运用现代产业集群理论、创意经济理论、企业管理
理论等，系统地构建了禹州市中国钧瓷文化创意产业发展的层级战略框架。
     本书首次将创意产业经济理论应用于中国钧瓷文化创意产业研究，首次提出了钧瓷产业的创意经济
定位、发展思路，明确指出了钧瓷产业既是制造业，更是文化创意产业，既要遵循一般的产业发展规
律，又要符合文化创意产业规律，既要体现产品的质量水准，又要表现艺术品位和个性特色的新观点
，为禹州市发展中国钧瓷文化创意产业指明了方向和道路。
     本书还提出了政府、市场、企业三位一体的中国钧瓷文化创意产业发展战略，对禹州市钧瓷产业发
展提出了一系列具有建设性、实用性和可操作性的对策建议。
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