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内容概要

　　《天气风险管理市场、产品和应用》是一本关于迅速扩张的天气风险管理市场的权威性指南。
天气风险市场是金融领域最具潜力的市场之一，它日益引起那些寻求规避非灾难性天气风险的公司的
举。
　　《天气风险管理市场、产品和应用》全面介绍了天气风险管理市场的现状、需求者、供给者、产
品、应用技术、有关法律和财务事项等等，可算是这个行业的全景图。
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作者简介

　　埃里克·班克斯，在若干全球性的财务机构担任过风险管理的高级职位，包括百慕达再保险公司
的大型衍生金融资本部门的合伙人和首席风险官（CRO），美林证券的企业风险管理常务董事，从事
了13年的信贷风险、市场风险和风险分析和技术管理工作，管理过东京、香港、伦敦，而后是纽约的
团队。
在此之前，他在花旗银行、汉华实业银行得到了银行工作实际锻炼。
迄今，埃里克·班克斯已经撰写了18部关于风险管理、新兴市场、衍生金融商品、风险转移、商业银
行和电子财务方面的专著。
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章节摘录

　　从雪上汽车制造商到造船商，各行各业的风险专业人士正在教育他们自己领会控制天气风险的好
处。
影响高尔夫球场、建筑公司或电力公司收入的天气条件已经变得可以计量和可以管理了。
这些风险可以按用户要求的组合结构加以处理，提供这种服务的机构有数以打计的保险公司、银行、
能源交易商。
公司在开始一个风险管理计划前，首先一定要确定它是否面临气候风险，以及经营收入所受影响是否
足够大得值得对情况进行分析并采取补偿措施。
一旦定量化了，公司就能选择最适当的风险管理办法并安排相应的交易。
　　天气风险一直是某些产业业绩的影响因素：美国商务部已经表示美国9万亿美元国内生产总值中
，有1万亿美元的生产者受到天气影响。
④在天气风险管理市场发展起来之前，这些风险要么被忽略了、要么自我承担了。
天气曾是糟糕财务表现的一个方便的替罪羔羊。
在公司年报和赢利公告中经常出现的是这样的声明：公司赢利因糟糕的天气条件受到了负面影响。
这样的声明现在还常见：“电力公司报告第二季度损失5560万美元，或每股96美分，因为温暖的天气
降低了人们对电力和煤气的需求。
”③因为股东传统上并不期待回避自然的损害，因而财务主管（CFOS）和司库能够将收入的减少和
支出的增加归咎于天气。
但是现在天气产品能创造较可预期的收入流，使资金贷出者更感安全、使投资者可以获得更高的回报
。
例如，芝加哥地区的公共事业公司人民能源公司（People's Energy）就选择了应用天气套期保值工具，
因为它“要稳定其收入”。
　　⋯⋯
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