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内容概要

本书为“汉译管理学世界名著丛书”中的一本，全书共分十个单元，内容主要包括：决策、整合市场
传播(IMC)和框架结构，推销目标和定位，市场传播策略，产品品牌化和企业品牌化，跨国传播，市
场传播的管理，特殊领域的市场传播等。
本书内容新颖，重点突出，能理论联系实际。
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