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内容概要

史蒂夫·卡特的这本《国际营销战略》为“汉译管理学世界名著丛书”中的一本。
全书共分十一章，主要内容包括：国际营销的重要性、制定国际营销计划、管理国际营销、管理国际
组合、国际人员和流程、运营和执行问题等。

本书每章又包括以下具体内容：学习目标、大纲参考资料、学习指南、问题、答案、活动、提要、提
示和技巧、补充资料、主要定义、定义、小结、拓展知识。
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