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内容概要

　　《经济管理学术文库：个性化需求预测》围绕“个性化需求预测”展开讨论。
首先通过市场调查和理论分析，阐述了个性化需求预测研究的必要性和适用条件。
然后分析了个性化需求预测面临的主要挑战，并提出了应对方法、基本原则以及提高预测准确度的机
理。
接着提出了个性化需求的实施工具“个性化需求预测实施平台”。
最后，通过研究得到了该平台中的产品特性（构成）预测模型、顾客首次购买个性化产品决策过程及
影响因素、个性化需求概率预测模型、个性化需求时间预测模型。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<个性化需求预测>>

作者简介

唐中君，华中科技大学博士。
中南大学博士后。
主持完成国家自然科学基金面上项目一项和国家博士后科学基金(一等)一项。
作为专题负责人参加了一项国家自然科学基金重点项目；作为主要成员参加了一项国家自然科学基金
重点项目。
近年来在国内外重要刊物上发表学术论文31篇，作为第一作者在知名国际期刊上发表论文6篇及国际学
术会议论文6篇。
其中SCI检索2篇，SSCl检索2篇。
El检索6篇，ISTP/ISSHP检索4篇。
国家自然科学基金委创新群体研究骨干；教育部“长江学者和创新团队发展计划”研究骨干。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<个性化需求预测>>

书籍目录

第1章  个性化需求的普遍性
  1.1  顾客需求变化规律
  1.2  个性化需求及其特点
  1.3  顾客对个性化电脑的购买特点
  1.4  本章小结
第2章  生产模式变革与按个性化需求预测生产
  2.1  生产模式及其描述方法
  2.2  手工生产向大量生产模式的变革
  2.3  大量生产向精细生产的变革
  2.4  大量定制的产生
  2.5  定制-响应困境问题和即时顾客化定制的必然
  2.6  按个性化需求预测生产的提出
  2.7  大量定制向即时顾客化定制的转化
  2.8  即时顾客化定制的可能域和个性化需求预测研究的必要性
  2.9  本章小结
第3章  需求可视法与个性化需求预测
  3.1  供应链侧的基于时间竞争和需求链侧的基于时间竞争
  3.2  需求链的需求产生过程和需求转移过程
  3.3  需求链侧的基于时间的竞争方法——需求可视法
  3.4  需求可视法的多样性与个性化需求预测
  3.5  本章小结
第4章  个性化需求预测面临的挑战及解决方法
  4.1  传统需求预测方法的局限性
  4.2  共享需求相关信息面临的挑战及解决方法
  4.3  理解和转换需求相关信息面临的挑战及解决方法
  4.4  预测结果反馈给顾客时面临的挑战及解决方法
  4.5  本章小结
第5章  个性化需求预测机理研究
  5.1  个性化需求预测的基本原则研究
  5.2  通过扩展预测所用信息的个陸化需求预测分机理
  5.3  通过需求相关信息处理的个陸化需求预测分机理
  5.4  通过与顾客共享预测结果和其他信息的个性化需求预测分机理
  5.5  个性化需求预测的集成模型
  5.6  本章小结
第6章  个性化需求净变预测平台研究
  6.1  个性化需求预测实施平台
  6.2  产品配置系统及其局限性
  6.3  手段目标链模型对克服传统产品配置系统局限性的借鉴作用
  6.4  手段目标链模型的扩展
  6.5  基于手段目标扩展链模型的产品配置模型
  6.6  本章小结
第7章  顾客首次购买个性化产品的决策过程与影响因素
  7.1  研究方法的选取
  7.2  研究过程
  7.3  研究结果

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<个性化需求预测>>

  7.4  研究评估
  7.5  研究结论
  7.6  本章小结
第8章  个性化需求概率预测
  8.1  消费者购买行为影响因素的研究现状
  8.2  研究模型的构建
  8.3  问卷设计和研究对象的确定
  8.4  问卷预测试
  8.5  正式调查和描述性统计
  8.6  信度和效度检验
  8.7  结构模型检验
  8.8  基于行为影响因素的个性化需求概率模型
  8.9  本章小结
第9章  基于比例风险模型的需求时间模型
  9.1  间隔购买时间研究综述
  9.2  Cox比例风险模型
  9.3  数据获取和分析
  9.4  本章小结

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<个性化需求预测>>

章节摘录

　　对于成熟的生产模式，其生产模式树必须满足三项标准：　　（1）协同一致性标准。
对于任何一种生产模式，组成订单赢得要素的各绩效之间、组成订单资格要素的各绩效之间以及订单
赢得要素的各绩效与订单资格要素的各绩效之间不能存在“两难”问题，因此生产模式树中不能有相
互矛盾的活动和相互矛盾的原则（理论或假设），否则订单赢得要素的各绩效之间就会出现“两难”
问题。
如果有相互矛盾的活动和原则（理论或假设），就必须有相应的活动和原则（理论或假设）来解决该
矛盾。
　　协同一致性标准确定了生产模式树中非垂直方向的各活动之间、各原则（理论或假设）之间的关
系。
非垂直方向的各活动之间、各原则（理论或假设）之间必须达到协同一致，不能存在相互冲突，如果
存在相互冲突，必须有相应的活动和原则（理论或假设）来协调。
生产模式树中垂直方向的、通过实箭线连接的各活动之间，存在因果逻辑关系。
　　（2）完备性标准。
成熟的生产模式必须包含生产系统的设计和运行两方面的主要内容，否则该生产模式难以实施，因此
生产模式树中的活动必须涵盖生产系统的设计和运行两方面的主要活动。
　　（3）顶端活动易于实施性标准。
生产模式树的所有顶端活动必须易于实施，无须开发其他的活动来实施顶端活动。
顶端活动易于实施性标准确定生产模式树的层级总数。
　　对于绘制好的生产模式树，以一系列的逻辑关系“为了实现某目标（活动），因为某原则（理论
或假设），所以需要采取某活动（另一活动）”或“在某原则（理论或假设）的指导下，为了实现某
目标（活动），需要采取某活动（另一活动）”，由下往上阅读。
　　生产模式树具有多种优点，主要有：①逻辑性。
生产模式树能描述生产模式的目标、活动、原则（理论或假设）间的逻辑关系，这些图示的逻辑关系
有利于从因果关系上理解所描绘的生产模式。
 　　⋯⋯
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