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内容概要

　　《中国企业品牌竞争力指数系统理论与实践》的构建标志着我国品牌竞争力的理论研究进入了一
个新的阶段。
中国品牌资产的管理立足于对品牌的创造、运用、保护和管理，通过对企业品牌运营的评价，揭示企
业品牌成长的规律，引导企业有效实施品牌战略。
“中国企业品牌竞争力指数系统”的研究和构建，能够揭示企业在品牌运营方面的优势和劣势，引导
企业加强对品牌资产的培育和利用，增强企业的品牌竞争力。

　　构建“中国企业品牌竞争力指数系统”的重要意义还在于它的实践性。
中国社会科学院相关领域的专家和中国市场学会品牌管理专业委员会专家组在全国范围内选择部分行
业企业，开展“中国企业品牌竞争力指数系统”的相关数据收集工作，并将组织专家对数据进行分析
研究，逐一做出评价结果，进行总体排序。
评价结果和总体排序将在2011年年底前召开的“品牌管理大会”上公布，并将发布中国企业品牌竞争
力指数排名。
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章节摘录

　　选择指数计算的方法和公式可依据国内外指数编制的广泛实践。
具体可依据以下规则来选择计算方法和公式。
　　（1）尽量使用加权指数法。
加权指数法，以权重反映商品数量或质量变化的重要性，可充分表现商品总量与结构的动态变化，因
此大大优于简单指数法。
在指数的编制中，如果不同商品的变化对商品整体产生不同的影响力，那么应尽量创造条件，采用加
权指数法，如帕氏指数法、拉氏指数法等。
目前，国内外物价总指数的编制基本上不再使用简单指数法。
但某些指数由于受限于客观条件，不能采用加权指数法计算，仍保留简单指数计算方法。
有的股票价格指数，由于其样本的特殊情况（如各样本单位的重要性差异不大），仍采用简单指数法
。
　　（2）根据数据的结构和总量情况选择计算方法。
在选择指数计算方法时，应考虑基础数据的收集情况。
如在计算股票价格指数时，由于股票交易通过电子系统进行，每一项交易的价格、数量都有详细的记
录，因此，计算方法和公式的选择范围就比较广。
　　（3）指数结果应具有实际的经济意义。
在具有同等数据资料的条件下，选择的计算方法得出的结果，无论是指数还是影响额，都应保证实际
的经济意义。
例如，在编制农副产品收购价格指数时，无论采用加权调和平均指数还是加权算术平均指数，其计算
结果将直接反映计算期较基期收购价格的平均变动程度，分子分母之差则反映农副产品收购价格变动
对农民货币收入的影响程度。
如果采用后者，虽然它是变动权重结构，但计算结果的意义不如前者实际和充分。
　　⋯⋯
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