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内容概要

　　总体上讲，本教材具有以下四个特点：一是系统性。
书中所介绍的内容，几乎涵盖了国内外区域经济学研究的绝大部分重要领域。
这也是本教材与国内现有教材的重要区别所在。
需要指出的是，由于目前国内区域经济学教材编得太乱，有的几乎没有理论体系，其内容也非常陈旧
，没有把握现代区域经济学研究的一些前沿问题，因此败坏了区域经济学的名声，使外界产生了“区
域经济学没有理论”的错误印象。
二是规范性。
本着与国际接轨的原则，我们在教材编写过程中在规范化方面进行了努力，书中所介绍的理论、观点
和所引用的资料，都按学术规范标注了来源和出处，并与章后的参考文献一一对应。
这项工作尽管简单，但却是一项十分艰苦的工作。
而国内现有的教材很少能做到这一点。
三是前沿性。
无论是在欧美国家还是在中国，近年来区域经济学研究都获得了突飞猛进的发展，以至于有学者提出
“中国区域经济学的春天到来了”。
因此，在编写本教材的过程中，我们查阅和收集了大量的中英文文献，尽可能将当今各国区域经济学
研究的一些前沿问题和研究进展写进教材中，虽然目前我们的这种探索还只是初步尝试性的。
四是研究性。
为培养研究型的人才，在教材编写过程中，除了介绍基本原理外，我们还介绍了大量的分析方法，讨
论了各种观点的来龙去脉，以引导读者自己去思考和探索，也便于读者日后独立开展研究工作。

　　《现代区域经济学(修订版)》主要是针对研究生、mpa、大学老师、科研人员以及咨询和政府管
理人员编写的。
它可作为经济学、地理学和规划学等相关专业的研究生教材，也可作为mpa以及地方政府官员培训的
教材或参考用书，还可供有关科研教学人员和咨询管理人员参考。
由于本教材的内容较多，因此，在教学的过程中，可以根据时间、专业和学生的情况有选择地讲授。
例如，对于具有地理背景或单独开设区位理论的学校，可以跳过第一篇经济活动区位；对于应用经济
学有关专业的学生，可根据实际需要和教学时间，有重点地选择一些章节进行讲授，其他章节可以让
学生自学；对于mpa以及地方政府官员，可以把重点放在第三篇区域经济发展和第五篇区域政策与管
理上，并增加一些案例研究；对于区域经济学专业的学生，除了在老师的指导下学完全部章节外，还
应该有重点地阅读章后的“建议阅读书目”以及一些相关的经典论文。
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书籍目录

第一章　导论
　第一节　区域的概念与类型
　第二节　区域经济的客观基础
　第三节　西方区域经济学的发展
　第四节　中国区域经济学的发展
　第五节　区域经济学的研究对象与内容
　第六节　区域经济学的研究方法
第一篇　经济活动区住
　第二章　运输成本与集聚经济
　　第一节　运输成本与区位选择
　　第二节　规模经济与集聚经济
　　第三节　集聚经济的微观基础
　　第四节　集聚经济的测度与经验估计
　第三章　区位决策与企业迁移
　　第一节　企业增长与空间扩张
　　第二节　区位决策及其影响因素
　　第三节　企业空间组织与区位调整
　　第四节　企业迁移及其决定
　第四章　产业区位理论
　　第一节　农业区位理论
　　第二节　工业区位理论
　　第三节　市场的空间竞争
　　第四节　服务活动区位
　　第五节　住宅区位理论
　第五章　国际投资区位
　　第一节　跨国公司与经济全球化
　　第二节　国际投资区位理论
　　第三节　外商直接投资区位选择
　　第四节　跨国公司的空间组织
　　第五节　国际生产一体化
　第六章　集中、专业化与集群
　　第一节　产业集聚与地理集中
　　第二节　地区专业化与多样化
　　第三节　产业集群的形成机理
　　第四节　产业集群与竞争力
　⋯⋯
第二篇　区域供给与需求
第三篇　区域经济发展
第四篇　区际经济关系
第五篇　区域政策与管理
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章节摘录

版权页：插图：勒施受经济学家瓦尔拉斯（L.Walras）的均衡经济理论的影响，试图把均衡思想引入
空间经济分析中，来建立所谓的区位一般均衡模型。
勒施认为区位的均衡取决于两个基本因素，即对于个体经济而言，是追求利润最大化，就经济整体来
说，是独立经济单位数最大化。
他认为后者是来自外部竞争的作用，前者是内部经营努力的结果。
就是说，个体经济单位如企业生产者会把自己的生产区位选择在能够得到最大利润的地点，而消费者
将自己的消费空间选择在价格最便宜的区位点。
但就整个经济而言，通常存在着许多的竞争者，当新的竞争者加入市场时，各经济单位所占有的空间
会缩小到自己的利益消失点，这样，经济整体内部存在两个力的作用，一个是对空间的获取，另一个
是其他经济单位对空间的再夺取，各方的动机都是追求利润的最大化。
勒施认为区位是由这两个力的均衡地点所决定的，区位间这种相互依存性带来的均衡，可通过区位一
般方程式来表示。
另外，他提出了对于独立生产者、消费者或农业和工业都适应的均衡的一般条件，以工业为例建立了
一组方程式。
勒施的第一个条件是，对于个别单位的区位必须尽可能是有利的。
企业在整个空间和自己的市场圈内部选择能够得到最大利润的区位，农业生产者以同样的目的决定自
己土地购买场所及在农场内建筑物的位置，消费者以同样的原理选择居住地。
从这一条件不难看出，实际上，勒施把农业区位问题同样看做为一个点，即在最大利润的目的驱使下
，选择最佳的土地或农场内建筑物的最佳位置，这与杜能的区位理论不同。
第二个条件是，独立经济单位数尽可能最大。
即区位数应尽可能达到将整个空间全部利用。
第三个条件是，所有的经济活动都不能得到超额利润。
第二、第三个条件只有在自由竞争市场条件下才能成立，如果在垄断经济市场下显然不能成立。
第四个条件是，购买圈、生产圈和销售圈尽可能地小。
第五个条件是，在经济圈的边界上同时属于相邻的两个区位，因此是没有差别的。
对应于各条件勒施都建立了相应的方程式，从数学角度进行了精确的论证。
勒施是第一个从整个区位相互关系的抽象角度研究完全一般均衡的学者，其思路是非常出色并值得借
鉴的。
勒施最大利润区位论的空间均衡形成过程是这样的，只有一个农场主时，当他生产的啤酒超出了自己
的需要之外，其剩余部分将用来销售，其销售市场空间是一个圆。
但是，当其他农场主也加入啤酒生产的话，由于竞争的存在，销售空间会缩小，最终整个空间将会由
圆变成六边形。
六边形既具有最接近圆的优点，也具有比三角形和正方形等其他多边形运送距离最短的特点，因此，
需求可达到最大化。
按照勒施的理论区位空间达到均衡时，最佳的空间模型是正六边形，但在现实中，区位空间模型呈六
边形的情况很少。
即使表现出六边形的空间模型也以商业和城市区位为主，而工业区位一般不具有这一特征。
这并非是说勒施的理论存在问题，而是工业与商业、城市和农业在本身性质上存在着差异。
工业区位不像商业和城市区位那样其销售和服务空间以本身依托的地域为主，而是超越地域其销售范
围相对较广。
工业区位不存在像商业或城市区位那样区位主体之间有一定的类似性和职能等级的差异性。
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编辑推荐

《现代区域经济学(修订版)》是应用经济学专业研究生教材。
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