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内容概要

　　本书是由中国社会科学院财政与贸易经济研究所主持编写的首部关注中国服务贸易发展的研究报
告。
《中国服务贸易研究报告No.1》集合了国内对中国服务贸易发展的最新研究成果，不仅介绍了目前中
国服务贸易发展的现状，强调了发展服务贸易对于中国经济调整的重要性，还分别从经济总体、各产
业和具体问题的视角，分析了中国面临的“瓶颈”和挑战，指出中国未来服务贸易发展的战略和路径
。
特别是《中国服务贸易研究报告No.1》首次全面地分析了中国的旅游、金融、电信、航运、信息服务
、劳务等具体领域的服务贸易，并对中国服务贸易的竞争力、服务外包、可持续发展、国际经验及比
较等方面进行了深入的探讨，对指导我国服务贸易发展具有重要意义？
如果说过去30年，中国经济的发展是靠改革开放进程中的货物贸易发展推动的，那么未来30年，服务
贸易无疑将为中国走向经济强国发挥越来越大的作用，相信《中国服务贸易研究报告No.1》能对中国
经济的持续稳定发展提供有益的借鉴！

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<中国服务贸易研究报告No.1>>
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　　于立新，中国社会科学院财政与贸易经济研究所服务贸易与WTO研究室主任、研究员，中国社会
科学院对外经贸国际金融研究中心副主任、秘书长。
主要研究领域为国际贸易、国际金融、WTO规则与运行机制。
主要专著包括《国际金融学》、《现代国际保理通论》、《WTO与中国机电产品进出口》、《互利共
赢开放战略：理论与政策》等。
发表论文、研究报告340余篇，出版专著、合著22部。
其中，科研成果获国家省部级优秀成果奖10余项，主持和参加国家社会科学基金、国务院发展研究中
心、商务部、中国社会科学院重点课题及世界银行合作项目累计50余项。
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章节摘录

　　2.旅游企业竞争力弱，商业存在发展滞后　　长期以来，我国单一依靠入境旅游来推动旅游服务
贸易发展。
到目前为止，虽然我国旅游服务贸易进出口规模都已居世界前列，但旅游企业规模、利润、上缴税金
、劳动生产率等都还比较低，市场竞争力不强，导致我国旅游商业存在，尤其是境外旅游商业存在发
展滞后。
　　我国旅游企业总体上呈现“大而不强，强而不大”的状态，市场竞争力较弱。
所谓“大而不强”，是指规模比较大的旅游企业，尤其是旅游业中的龙头企业，在企业结构、企业组
织、企业制度等方面还不甚完善，其投资主体和股权结构比较单一，总体资产质量不高，市场竞争力
不强，经营效益也不甚理想。
所谓“强而不大”，是指在旅游企业总体上规模较小的现实下，存在着为数众多的中小旅游企业，这
些中小旅游企业，尤其是旅行社，数量庞大，地理分布较为合理，创新性和活跃度也较高，但其规模
较小，市场占有率和行业集中度比较低，无法发挥规模经济的优势，要发展壮大，并最终向境外延伸
还需较长时日。
此外，由于我国旅游业长期处于被保护状态，旅游企业的竞争意识和抗风险能力都比较弱。
　　这种状况直接导致我国境外商业存在发展严重滞后。
主要表现在以下几个方面：我国旅游企业的跨国经营时间比较短，且最初在境外设立旅游企业的目的
主要是联络、调研、收集情况、宣传促销，起点比较低；实施跨国经营的旅游企业数量较少，规模较
小，经济实力较弱，且股权单一，多数属于国有投资占主体；跨国经营业务范围狭窄，大多涉及的领
域是旅行社，其次为餐饮和商品类，而在旅游装备制造、旅游救援等方面鲜有涉足。
总之，我国境外旅游商业无论在规模、数量上，还是在实力上都与发达国家存在着很大的差距。
　　⋯⋯
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