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前言

改革开放后，中国的经济形态和社会形态发生了巨大变化，市场经济正在建立和完善。
市场经济是竞争经济。
在这种经济形态中，广告作为商家的竞争利器，不可或缺。
当今，我们每天都会接触到大量的广告(有人统计每人每天会接触到1500条广告；还有人戏称，人的一
生有三件事无法逃脱：死亡、纳税和广告)，只要我们不脱离社会，就摆脱不了广告。
广告正在影响着人们的日常生活，改变着人们的生活方式，塑造着人们的价值观、人生观和世界观。
    有广告就有广告语，一则优秀的广告必然配有一句出色的广告语。
有位广告人说：“广告语之于广告就好比画龙点睛、编筐收口的那重要一环。
”它是镶嵌在广告上的美丽花边，是名牌的眼睛。
一个品牌有一条出色的广告语就如同一个女孩有一双迷人的大眼睛，给她增添无穷魅力。
有时候，人们记住一种产品、一家企业、一个品牌就是因为记住了它的一句广告语。
如果说广告是竞争的利器的话，那么，广告语就是利器的刀刃(当然很多广告语“很温柔”，那便是温
柔一刀了)。
锋利的刀刃所向披靡。
    在对广告效果进行测评时，受众能否记住广告语是一个很有说服力的指标。
因此，广告语创作显得至关重要。
好的广告语既不能脱离广告本身，又要具有个性，彰显企业或产品(服务)特色。
优秀广告语具有耀眼的光芒，虽然只有几个字或一句话，但创作者为了得到它常常绞尽脑汁，尝尽推
敲苦，捻断数根须。
    本书赏析的近200条广告语是从数万条广告语中精选出来的。
它们语言洗练，内蕴丰富，魅力四射，是难得的文字之珠、语言之花，是宝贵的精神财富。
它们不仅可以令人心动、引人入胜，给人以美的享受，还能引人行动，对推销产品、宣传企业作用甚
大。
但愿读者朋友读着它们也是一种享受。
此外，倘若能为有关专业人士带来一点星光般的启示，本人就更加欣慰了。
    作者    2012年1月
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内容概要

　　本书赏析的近200条广告语是从数万条广告语中精选出来的。
它们语言洗练，内蕴丰富，魅力四射，是难得的文字之珠、语言之花，是宝贵的精神财富。
它们不仅可以令人心动、引人入胜，给人以美的享受，还能引人行动，对推销产品、宣传企业作用甚
大。
但愿读者朋友读着它们也是一种享受。
此外，倘若能为有关专业人士带来一点星光般的启示，本人就更加欣慰了。
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作者简介

　　李继先，博士，副教授。
曾做过企业高管和政府公务员，现在大学任教。
出版专著3部，合著2部，在国家级学术刊物上发表论文20多篇，在《诗刊》等刊物上发表诗歌、散文
几十篇(首)。
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章节摘录

版权页：插图：这是中国台湾地区喜美汽车的广告语。
在广告和广告语中，从价格方面做文章的很多，通常是努办让顾客觉得自己的产品价廉物美。
然而，在这句广告语中，同样是说价格优势，却说得这么有学问，不落裕套，十分难得。
这句广告语在创作时使用了疑惑手法。
看到前半句“新车不贵旧车贵”，人们不禁纳闷，为什么新车不贵旧车贵呢？
这一疑惑不打紧，你便不由自主地想探个究竟，接着看下文以寻找答案。
等你阅读完广告全文，你才发现，喜美新车比同档次的车要便宜3万元，当然是“新车不贵”了；而
旧车在转手时，又能比同档次的车多卖3万一4万元，是大家公认的折旧最低的汽车，当然就是“旧车
贵”了。
喜美汽车公司正是抓住产品的这一优势加以渲染。
双层含义如何通过精练的语言表达出来，并不是件十分容易的事。
然而，广告词的创作者是聪明的，只用了“新车不贵旧车贵”七个字就传神地将两层意思都表达出来
了。
在这句广告语中有三个对比：新车与旧车对比、新车与新车对比、旧车与旧车对比，并以对比后得出
的具体、可信的数字来证明喜美汽车的折旧率低。
因为喜美汽车无论是新车还是旧车，性价比都很高，所以“新旧都是抢手货”，从而激起消费者的购
买欲望，达到了刺激消费的目的。
这句广告语属于字数偏多的，但它没有给人冗长之感，相反，显得干脆利落，极为顺口，好听易记。
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后记

上个学期，我接到《广告学》的教学任务。
虽说15年前就开始接触广告，也操刀设计过若干个自认为还不错的广告，但要系统地把这门课上好，
本人还是心里没底。
为了对得起自己的一贯风格，我很认真地备课，查阅了大量资料，有时候为了备一节课要花上几个小
时的时间，往往是四五本教材和参考书同时摊在书桌上。
在备到“广告文案创作”这一章的时候，我被查阅到的广告语深深吸引了。
其中一些广告语真是太美了，不亚于唐诗宋词里的千古名句。
我胃口大开，贪心顿起，决心遍观天下广告语。
我跑到图书馆，把有关广告语的书全部搜罗起来，来个沙里淘金，从数万条广告语中精选出近两百多
条来。
    在搜罗这些广告语的过程中，我想，既然这些广告语那么美，为什么不像赏析古典诗词一样对它们
赏析一番呢？
事实上，我借阅的书籍中就有名为《×××赏析》的书，但说句老实话，这方面的书(就我查阅到的而
言)名为赏析，实则点评，三言两语，很不过瘾。
于是，本人决定对这些经典广告语蕴涵的精髓来个彻底挖掘。
一个学期过去了，这本《名牌的眼睛——中外经典广告语赏析》也具有了雏形，后经加工锤炼，方敢
拿出来呈现给大家。
    本书对广告语的赏析是多角度的，立足于广告学和语言学，扩展到营销学、管理学、市场学和修辞
学等，尽可能将广告语中蕴涵的美和智慧悉数挖掘出来，与大家一起分享这文字的盛宴。
每一句广告语本人都反复玩味品咂，唯恐对其中的“营养物质”有所遗漏。
但由于本人水平所限，书中不足之处在所难免，恳请业界同仁和读者朋友不吝指正。
    谨向本书选用的广告语的作者和译者表示由衷的感谢！
向为本书提供积极建议的鑫发集团王新宏董事长表示由衷的感谢！
向为本书的出版付出辛勤劳动的张马编辑表示由衷的感谢！
    作者    郑州升达品牌管理研究所    作者邮箱ljx8887@sina.com    作者真诚互动QQ号：1486719554
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编辑推荐

《名牌的眼睛:中外经典广告语赏析》是由经济管理出版社出版的。
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