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内容概要

　　品牌作为市场孕育的精灵，逐渐成为商战制胜的法宝。
如何提升品牌资产价值，创建强势品牌已成为业界和学界关注的焦点。
品牌联合战略继品牌延伸战略后，作为提升品牌资产的又一有效方式，是一种很好地帮助企业创建强
势品牌的有效方法。

　　本书从研究背景、研究意义和研究方法出发，以西方经典品牌联合效应模型为理论基础，引入品
牌关系质量和产品介入度两个新的变量，实证检验了品牌联合效应形成过程中调节性变量及其机理。
这既是对已有研究跨文化和跨市场的拓展，又加深了读者对品牌联合效应理论的认识和理解。
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