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内容概要

　　《当代中国中青年经济学人文库：零售垄断与竞争政策》是中国中青年经济学人立足中国实际国
情，研究关系国家发展的重大经济理论问题的优秀成果集萃。
当前，随着中国经济的持续蓬勃发展，全世界经济学人都高度关注中国经济发展中出现的各种经济现
象和经济关系。
中国经济所具有的巨大规模、深厚历史和高度丰富性，为世界经济学界提供了千栽难逢的理想样本。
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章节摘录

　　就在许多地方政府对通道费不加干预、听之任之的时候，2006年11月15日，由商务部、发改委、
公安部、税务总局、工商总局联合公布了《零售商供应商公平交易管理办法》（以下简称《办法》）
，《办法》中规定：零售商不得向供应商收取所谓的“通道费”。
　　《办法》中第10条规定，零售商向供应商收取促销服务费的，应当事先征得供应商的同意，订立
合同，明确约定提供服务的项目、内容、期限；收费的项目、标准、数额、用途、方式及违约责任等
内容。
第13条也规定，零售商不得收取或变相收取以下费用：①以签订或续签合同为由收取的费用；②要求
已经按照国家有关规定取得商品条码并可在零售商经营场所内正常使用的供应商，购买店内码而收取
的费用；③向使用店内码的供应商收取超过实际成本的条码费；④店铺改造、装修时，向供应商收取
的未专门用于该供应商特定商品销售区域的装修、装饰费；⑤未提供促销服务，以节庆、店庆、新店
开业、重新开业、企业上市、合并等为由收取的费用；⑥其他与销售商品没有直接关系、应当由零售
商自身承担或未提供服务而收取的费用。
　　《办法》封杀了原先名目繁多的各种费用，如店庆费等。
但是，从现实的反馈来看，零售商并不是毫无办法。
他们一方面可以将各种费用进行转嫁，如可以通过谈判手段转变为返点提高、返利期限缩短、提高进
店费等；另一方面也可以新设费用，如新设管理费用、各个不同地点的货架标立上架费、出库运输费
，等等。
比如，最近某家零售商已经把条码费从每个500元增加到了2000元，总体进场费用并不减少①。
可见，《办法》的出台并未达到预想的效果。
4.5.3思考和建议从国外对通道费的立法实践以及我国对于通道费的政策尝试来看，不得不让我们重新
思考一个问题：竞争政策制定的依据到底是什么？
我们知道，竞争政策的目的是为保护竞争和促进竞争，实现公平交易。
基于此，我们首先要分析企业的某一行为是否妨碍了竞争、是否导致价格和产量扭曲、是否排挤了更
有效率的竞争者，等等。
可见，竞争政策应以实际的福利效应为依据。
　　⋯⋯
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