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前言

　　随着全球经济扩张和财富积累效应的增强，国际社会竞争的重点已经从军事实力的竞争，转向同
时注重经济实力的竞争；从技术水平等硬实力的竞争，转向更加重视制度、环境和影响力的软实力竞
争。
2005年底，世界银行发布了一份《国别财富报告》（以下简称《报告》）。
这份报告根据2000年的数据，对全球118个国家和地区的财富构成基础进行了分析。
结果发现，越富庶的国家，有形资产所占比率越低，无形资产所占比率越高。
《报告》称：“此次财富估算最令人意外的，是无形资产具有很高的价值。
被研究的样本中，有近85%的国家，其总财富中有50%以上来源于无形资本。
”而无形资产的累积又以教育及法治最为重要。
　　改革开放以来，中国经济的强势崛起，在很大程度上得益于外向型工业的高速增长。
这种增长实质上是国际市场需求与国内廉价资源之间的一种简单对接。
在有些人看来，似乎中国有一些“领带大王”、“打火机大王”、“彩电大王”，就可以做世界工厂
了，但事实并非如此。
大多数工业企业属于“橄榄型”结构，即生产加工能力强，技术开发和营销能力弱。
由于缺乏品牌型企业，市场话语权和产品定价权缺失，依靠低成本竞争的“中国制造”被挤压在全球
垂直分工体系的底端，这也导致中国的工业发展面临着日趋严峻的资源和环境束缚。
　　⋯⋯
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内容概要

　　国家品牌是一个崭新的研究领域。
在中国，这方面的研究还处于起步阶段，迄今既没有一项有关国家品牌的研究课题，也没有一部专门
的理论著作。
《国家品牌战略问题研究》通过对国家品牌的内涵、战略地位、国际经验、经济基础、制度环境、发
展障碍等问题的梳理和研究，第一次深入解析了国家品牌的内在结构、影响因素与形成机理，并以政
府导向、创新氛围、自主创新、政策支持、对外交流为切入点，勾勒出中国国家品牌建设的基本路径
和核心环节，形成一个比较完善的国家品牌战略学科框架，最后提出了政策取向与对策建议，具有前
瞻性和政策价值。
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章节摘录

　　2.重视培养人才、技术和环境对国家发展的支撑作用　　美国政府历来重视对科学技术的研发，
从“冷战”时期的军事、航天技术发展，到新经济时代计算机行业的突破，到现在的生物医药技术、
新能源新材料技术、现代国防工业等，不仅使美国引领科技发展和经济发展的世界潮流，也带动了大
量的美国私营企业的发展。
仅2009年，美国居民和非居民申请专利共456106项，是我国的1.5倍。
在美国，每百万人中就有4660多人为研究人员，比例相当高。
　　同时，美国新知识转化为生产力的能力较强。
20世纪80年代，美国出台了著名的《拜杜法案》，规定高校将拥有由联邦政府赞助研制的科研成果的
所有权，加快了科研成果向实际生产力的转化。
在这部法案的鼓励下，美国出现了一大批在生物科学、医学、化工领域、信息技术领域非常活跃的知
名学校。
这也加快了高校研究成果的转化，使美国的科学技术发展居世界领先地位，并拥有像微软、耐克
、IBM、苹果等一系列知名的企业和产品品牌。
在国家的鼓励下，美国高知识员工比例非常高，以马里兰州为例，2010年马里兰州拥有的专业技术人
员占全部劳动人员比重的24%，即每4名员工中就有一位是高知识的专业技术人员。
　　同时，美国非常重视对全世界高科技人才的引进。
从1921年实施的“移民配额法令”，到20世纪50年代对移民法的多次修改，再到1990年开始实施H1-B
签证计划；从1946年实施的“富布赖特计划”，到20世纪60年代先后推出的《共同教育和文化交流》
及《国际教育法》，再到美国与70多个国家和地区签署了近千个科技合作协议，利用各自的资源优势
合作攻关，都体现了美国政府大力引进人才、利用全球人才资源实现国家发展的战略意图。
　　此外，美国拥有世界上最大的国内航空市场，最大和最完善的空运、铁路系统。
美国政府高度重视交通设施和网络的建设，重视与世界主要国家共建民航机队和公路交通系统。
　　⋯⋯
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