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内容概要

《世界500强企业的工业品营销之道(第2版)》共分为八章进行阐述，每章都引用了经典的案例进行分
析，在这过程中让你更深地了解世界500强企业的工业品营销。

本书第一章讲述的是：狼来了，中国企业该如何面对。
第二章讲述的是：IBM的新主张：价值策略的纲要。
第三章讲述的是：巨人ABB的跳跃：无国界营销文化侵占；第四章讲述的是：GE的梦想：营销战略启
动未来。

第五章讲述的是：美国3M的成功：渠道成就霸业。
第六章讲述的是：杜邦：以人为本的灵魂管理。
第七章讲述的是：西门子：雇主品牌引导营销战略。
第八章讲述的是：思科的创新：数字化打造王牌。

《世界500强企业的工业品营销之道(第2版)》是一本基本理论结合技巧、实际案例的书籍，它区别于
传统理论书籍，具有很强的可读性，有利于读者吸收和运用。
本书由中国工业品实战营销创始人丁兴良著。
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作者简介

丁兴良，中国工业品实战营销创始人，国内大客户营销培训第一人，卡位战略营销理论的开创者，工
业品营销研究院首席顾问，中欧国际工商管理学院EMBA。

曾在世界500强企业全球婴儿护肤品排名第一的Johon&amp;Johon任销售经理；曾是国内水泵行业排名
第一的凯泉泵业集团的资深销售经理、全球自动化阀门控制行业排名第一的英维思集团阀门控制事业
部的副总经理。

2005年荣登“中国人力资源精英榜”，并被《财智》杂志评为“杰出培训师”：2006年被评为“中国
企业十大企业培训师”；2007年被第三届中国管理大会授予“杰出管理专家奖’；2008年被选为中国
市场学会常务理事；2009年荣获全球华人讲师营销类十强。
他根据自己17年的营销实战经历、13年的工业品营销经验和8年的专注工业品营销项目体验，总结出一
套实用的咨询与培训体系，受到工业品营销培训学员的一致好评。
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章节摘录

　　到2005年1月1日，98%的工业品结束了关税减让，各种非关税措施全部取消。
除了极少数保留国营贸易的产品外，进口贸易权与分销权的结合已充分发挥作用，国内市场与国际市
场接轨的局面大体形成。
　　在这种情况下，进口产品对国内市场的冲击将全面显现并迅速增大。
如果没有出口的较大扩张，工业部门的产出增长将受到较大影响。
在这个阶段，进出口格局会对工业增长产生一定的负面影响；外商直接投资继续发挥积极作用；经济
体制环境的改善将进一步促进工业企业的并购、联合和重组，推动工业部门资源配置效率的提高。
　　3．第三阶段：制造业再度崛起国际竞争力增强　　第三个阶段是2010-2020年。
　　前两个阶段跨国公司大规模投资的作用将充分表现出来，我国一些受进口冲击较大的产业将在外
资企业的带动下迅速增强国际竞争力，各个产业将在全面开放的条件下形成比较优势转换和竞争优势
上升的新格局。
在这个阶段，制造业将在新的基点上再度出现快速、稳定增长的趋势，我国作为世界制造业基地的地
位将逐步形成。
　　在这个阶段，“人世”所带来的直接影响将逐步消失，但间接影响将继续起作用。
在经济全方位开放格局基本形成的条件下，工业品进出口和外商直接投资都将进入稳定增长时期．经
济体制环境和资源配置格局将有利于工业发展水平的不断上升。
　　4．未来前景　　如果跨国公司之间对某些产业的中国市场争夺日趋激烈，并纷纷加快对其投资
子公司技术转让的速度，这也有利于某些产业较快地提高发展水平。
汽车尤其是商用车、大型机电设备特别是技术密集程度高的机电设备，就是这样在“人世”后将受到
较大冲击的同时也将获得发展的产业。
　　⋯⋯
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