
第一图书网, tushu007.com
<<中小企业战略品牌管理研究>>

图书基本信息

书名：<<中小企业战略品牌管理研究>>

13位ISBN编号：9787509620489

10位ISBN编号：7509620481

出版时间：2013-1

出版时间：经济管理出版社

作者：张梦霞

页数：173

字数：156000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<中小企业战略品牌管理研究>>

内容概要

《中小企业战略品牌管理研究——聚焦品牌资产》由张梦霞著，全书以品牌资产管理为核心，以北京
市中小企业为例，分六个部分进行了案例分析和理论探讨。
具体地，第一部分界定了北京中小企业的内涵及行业结构特点和北京市政府针对北京中小企业发展提
供的政策支持和导向。
第二部分基于顾客的品牌资产金字塔模型分析，比较了顾客资产与品牌资产的区别与联系，通过实证
研究探索品牌资产客户购买倾向的影响，分析了以品牌个性为驱动因素的消费者品牌偏好、品牌态度
、品牌忠诚和品牌购买倾向特征。
第三部分精选了北京七个老字号进行品牌营销调研与品牌资产状况诊断，分别对七个案例进行了横向
和纵向的比较分析。
第四部分基于品牌资产理论对中外品牌营销策略做了比较研究，并选择了化妆品行业的两个中外品牌
进行比较性案例分析和实证研究。
第五部分对国内外品牌资产排行榜做了较详细的分析。
第六部分进行了品牌资产测度研究。
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章节摘录

版权页：   插图：   1904年（清光绪三十年），在山东济南市，一家自产自销书籍和文化用品的小商店
冠名为成文厚。
由于当时那里的同行不多，主要商品是自制的，没有中间环节，价格较低，故生意比较好做，业务发
展很快，并向龙口、烟台、营口等地扩张。
20世纪30年代初，成文厚买卖兴隆，哈尔滨、吉林、丹东等地都相继出现了分号。
 1935年，吉林成文厚老板刘显卿帮助其子刘国梁开设北京成文厚，称为“显记成文厚”。
由于当时的北京与成文厚经营相同商品的店铺众多，同业竞争非常激烈，以致“显记成文厚”初涉北
京便连连亏损，生意惨淡。
 20世纪30年代开始的中国会计改进运动，大大加速了西式簿记的引进和新式会计制度在企业中的推行
。
40年代初，北京得泉簿记学校校长贾得泉先生编辑出版了《改良中式簿记》一书，第一次介绍了科学
的复式记账方法和借贷式账簿的样式。
成文厚老板刘国梁预测到改变旧式账、建立科学的记账方法、推行新式账簿已势在必行，便当即抓住
商机与该书作者贾得泉生合作，并请来资深的会计专家，为成文厚设计新式账簿、表册，立即投入印
刷生产。
为了防止盗版，成文厚在自己的30多种产品上都署有设计者姓名，并郑重标明“翻印必究”。
自1942年始，北京成文厚设计以科学的复式记账法为依据的借贷式新式账簿，使我国账簿的形式发生
了根本性的变化，很快得到了社会公认，以后其产品一直广受欢迎。

Page 7



第一图书网, tushu007.com
<<中小企业战略品牌管理研究>>

编辑推荐

Page 8



第一图书网, tushu007.com
<<中小企业战略品牌管理研究>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 9


