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内容概要

《中国电视网络影响力报告》的核心问题是“网络影响力”，它是中国乃至世界首次从网络角度对电
视进行研究的报告，是中国首次以MBA案例方式全景展示电视发展的报告。
报告旨在建立一整套连接电视与网络、体现传统媒体与新媒体融合趋势的全新评价体系，对现有以收
视率为主要指标的电视评价体系进行革命性补充和完善，从而促成中国电视理论上的又一次全面创新
。
    作为着力影响中国电视进程的年度性报告，它基于网络这一全球最大的媒介平台，透过虚拟世界映
射现实境况，以网络影响力作为评估的全新标准，推选出了2007年度最具网络影响力的十大电视栏目
（省级卫视/央视）、最具网络影响力的十大省级卫视频道、最具网络影响力的十大电视事件，通过挖
掘那些真正受观众欢迎的、在网民中真正具有影响力的栏目、频道和媒介事件，并对其进行全方位的
、外科手术式的解剖，揭示其笑傲网络江湖的武功秘籍，为我国电视传媒的创新与发展提供直接的实
战性指导！
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章节摘录

　　电视内容的网络影响力研究——以央视栏目为蓝本　　一　电视栏目网络影响力研究的意义　　
（一）媒介的映射与构造功能　　媒介是反映社会的一面镜子，它具有映射和构造功能。
这面“镜子”映射了现实社会，将现实社会以“相”的形态呈现在人们的面前。
尽管这面“镜子”在某些时候可能像哈哈镜一般歪曲了某些现实，但作为“人的延伸”的媒介，其成
“相”的来源仍是现实社会发出的信息。
在现象学的观念里更直接地指出了媒介成“相”的意义：“现象即本质——现象是观念性的实体、本
质存在于对象的意义结构中心”，现象与本质问千丝万缕的联系尽在其中，二者是难以割舍的。
媒介这面“镜子”的构造功能也不容忽视。
在客观现实世界与人们的主观世界之间，媒介所映射的虚拟内容世界作为一架桥梁，恰恰在现实世界
的基础上构筑了人们的主观世界，为人们认识客观现实提供了不同于亲身经验的另一种途径。
　　媒介能够映射现实社会，能够在某种程度上呈现出社会的形态，而媒介本身作为一种客观存在也
是社会现实的一部分。
因此，通过某种媒介去专门映射媒介世界，也能够为我们呈现出某种特别的“相”。
此外，在直接经验法和间接信息法这两种认识世界的方法中，并没有孰轻孰重的关系，我们更应看重
的是二者的互为补充。
那么，如果说基于统计原理的受众收视率研究是考察电视媒介内容图景的一种经验性实证方法的话，
那么同样基于统计原理以及前期设置的规则，通过互联网映射的方法认识电视媒介传播的内容就不失
为是另一种重要的途径。
收视率方法目前已然普及，但通过某种专门选择的媒介进行映射的方法而进行的电视栏目研究则还处
于缺失状态。
因此，在收视率单一工具不断遭到质疑的情形下，开辟后者作为一种新方法进行研究的意义就不言而
喻了。
综合两者的成果，也才能得到更加完整的电视内容图景。
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编辑推荐

　　本套书籍包括《中国最具网络影响力的省级卫视栏目》、《中国最具网络影响力的电视事件》、
《中国最具网络影响力的省级卫视频道》、《中国最具网络影响力的CCTV栏目》四册，通过挖掘那
些真正受观众欢迎的、在网民中真正具有影响力的栏目、频道和媒介事件，并对其进行全方位的、外
科手术式的解剖，揭示其笑傲网络江湖的武功秘籍，为我国电视传媒的创新与发展提供直接的实战性
指导！
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