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前言

1998年我主编了国内第一套《全球化论丛》，距今已经十年整。
这十年是中国与世界发生天翻地覆的十年，而造成这种巨大变迁的根本动因之一，便是全球化。
从世界历史的角度看，全球化实际上是人类发展的一个新阶段，是我们这一时代的最重要特征。
它理所当然地引起了世界各国学者的普遍关注，全球化研究也顺理成章地成为人文社会科学的热点领
域。
在推动国内学术界的全球化研究方面，社会科学文献出版社功勋卓著。
在过去的十年中，社会科学文献出版社既译介了大量国外学者的全球化研究文献，又出版了众多中国
学者的全球化专著论文。
经过不懈的努力，社会科学文献出版社的“全球化”系列，不仅成为该社的一个品牌产品，也成为中
国学界全球化研究水准的一杆标尺。
出版社决定进一步整合旗下的各种全球化翻译作品，推出新的《全球化译丛》，谢寿光社长嘱我再为
译丛作一个总的序言。
作为国内全球化研究的首倡者之一，我责无旁贷。
其实，我已经为各种全球化译丛或论丛写过好几篇序言。
适应当时国内全球化研究现状的需要，在那些序言中我反复表达的意思是：人类正在进入一个全球化
时代，全球化是一个人类历史的转变过程，其基本特征是，在经济一体化的基础上，世界范围内产生
一种内在的、不可分离的和日益加强的相互联系。
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内容概要

西奥多·阿多诺在二十世纪上半叶提出了“文化工业”一词。
在阿多诺看来，文化同工厂制造的产品一样，变得越来越像商品。
如今，斯科特·拉什和西莉亚·卢瑞提出，在所谓的“全球文化工业”中，阿多诺最恐怖的噩梦已经
变为现实。
拉什和卢瑞的新书令人信服地讲述了手表、运动服等物质对象如何变为强大的文化象征，以及以全球
知名品牌为表现形式的象征生产如何成为资本主义核心目标。
《全球文化工业》从实证和理论的角度充分地研究了从耐克球鞋到《玩具总动员》、从国际化足球到
观念艺术的物质对象改变形式并跨越国界的过程。
    本书旨在成为全球化时代的“启蒙辩证法”，对研究社会科学各领域的学生、学者有重要的参考价
值。
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章节摘录

插图：霍克海默和阿多诺所谓的文化工业产品是确定的，而全球文化工业产品是不确定的。
自反性即意味着不确定性（Beck，1992；BecketaL，1994）。
比较而言，不仅文化工业产品的生产是确定的，其影响也是确定的。
文化工业产品对社会中的主体有着确定的影响。
其消费者／受众有着明确的特质，可以被置于资本主义再生产过程以及核心家庭中的确定位置。
全球文化工业产品的不确定性的第二重含义是：我们作为社会中的主体，以一种不确定的方式与其发
生关联。
这并不意味着资本主义再生产的规模无法覆盖全球，而是说资本主义再生产方式发生了变化。
确定性大大降低的全球文化工业产品遭遇了当今信息资本主义社会中个性显著、自反性强的主体
（Castells，1996；Kwinter，2001；Adkins，2002；I,ash，2002；Urry，2003；Thrin，2004）。
霍克海默和阿多诺所谓的确定性乃是“同一”的问题，而不确定性则是“差异”的问题。
全球文化工业中，生产和消费是建构差异的过程。
文化工业中，生产表现为福特式流水线和劳动密集型生产；全球文化工业中，生产则表现为后福特式
的设计密集型差异生产。
但是，全球文化工业的不确定性和差异更多是一个资本成功积累方式的问题，而不是反抗的问题。
从商品到品牌本书所考察的主要问题是全球文化工业如何以品牌形式运作的过程。
如果说文化工业主要以商品形式运作，全球文化工业则以品牌形式运作。
总的来讲，商品和品牌都是统治权力的源泉。
商品运作遵循同一性逻辑，品牌运作则遵循差异性逻辑。
这是为什么呢？
原因在于，一个物品之所以能成为商品是因为它拥有交换价值。
物品的交换价值是其使用价值的抽象，由作为抽象等价物的货币表示。
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后记

我从2008年底开始着手翻译《全球文化工业》一书，至今已过去了大半年的时间。
在这期间，译稿基本处于零散的断片状态，经过反复增补、删改、修订，多次返工，又经过最近一个
月的集中整理，如今终于能反映出原作的完整面貌。
白纸黑字总给人一种盖棺定论的感觉，然而我更愿意相信，一本译作就像是作者所谓的“成在”：翻
译永远是一个力臻完美的过程，所谓的“成品”永远只是一个未达到确定终点的开放系统。
一方面，本人学识和精力有限，对原文的理解、背景知识的积累和语句处理方面等尚有不足，故译文
中必然多有疏漏之处。
另一方面，本书涉及的许多语汇和概念在国内学术界鲜有论述，应该采取何种译法，须待本书问世之
后继续探讨。
《全球文化工业——物的媒介化》一书最先于2007年由英国Polity出版社出版，作者斯科特。
拉什和西莉亚。
卢瑞皆为当今活跃在现代性研究、文化社会学研究领域的精英学者。
拉什的《后现代主义社会学》、《组织化资本主义的终结》等著作已经被译为多种语言，大陆的商务
印书馆、江苏人民出版社以及台湾的韦伯文化国际出版公司都曾出版过其著作的中译本。
随着近年来“中国热”的兴起，拉什的学术兴趣逐渐转向了中国。
2006年以来，为了进行有关“风险文化”和“元数据”应用软件的研究，他频繁往来于亚洲各地调研
讲学。
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媒体关注与评论

斯科特·拉什和西莉亚·卢瑞改变了我们对全球化背景下文化工业的理解。
通过分析、记录当下意义生产中的从表征到对象的转向，他们为传播与文化研究开辟了新的路径：物
在我们的想象中变为真实，我们通过对象实现交流。
这一开拓性研究将对未来的学术争鸣起到促进作用。
　　——洛杉矶南加州大学曼纽尔·卡斯特斯科特·拉什和西莉亚·卢瑞对自由主义和马克思主义经
济文化理论提出了挑战。
他们在生产和消费的核心部分发现了意义的生产。
图腾统治市场，流行文化生成，移置且激活了偶像式的品牌。
经济价值的流通已经成为象征物之间的对话。
《全球文化工业》研究深入，理论系统，是一部重要著作。
　　——邪鲁大学杰弗里·亚历山大通过追踪一系列文化对象的生命历程，拉什和卢瑞以深刻的洞察
力分析了全球化时代的文化如何在经济生产中发挥越来越重大的作用。
在分析过程中，他们有力地转变了我们对文化工业的传统理解。
　　——《帝国》和《诸众》作者之一迈克尔·哈特

Page 8



第一图书网, tushu007.com
<<全球文化工业>>

编辑推荐

《全球文化工业:物的媒介化》：全球化译丛
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