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内容概要

　　本书以“大转型”为主题，以翔实的数据对2009年中国传媒产业作了全面的描述，对传统的新闻
宣传建制与以新技术为基础的新的话语权力的博弈、“国进民退”疑云、国际传媒公司如何适应中国
本土市场与规则、传媒产业做大做强与国家软实力建设等热门议题做出了深入分析。
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章节摘录

插图：对数字化时代的报纸生存持悲观态度的还有包括比尔·盖茨、默多克等人。
比尔·盖茨认为“30年后纸媒体将消亡”。
默多克曾放言说，报纸带来的滚滚利润就像“流满金子的河流”，但过几年后，面对互联网对传媒的
强势介入，他又表示，“有时候河水也会枯竭”。
日本原每日新闻总编歌川令三在《报纸消失的日子》一书中明确指出报纸消失的日子是2030年。
上述这些观点似乎显得过于悲观，特别是对于报纸有特殊感情的报人来说很难接受，但从人类媒体历
史发展规律来看，当一种媒体技术的优点不断缺失直至没有时，这种媒体技术便不可避免的退出历史
舞台。
在人类历史上，纸莎草纸、竹简、兽皮、帛等曾在人类某一段时期作为主要的媒体介质而普遍存在，
后来之所以退出历史舞台，就是因为这类媒体的优点越来越少、缺点越来越多。
同样，与手机、计算机网络等数字媒体技术相比，报纸所拥有的诸如可储存、轻便便携、可折叠，阅
读束缚等优点都将随着数字媒体技术的发展而逐步失去。
落后被先进所代替，这是铁的规律，报纸这种在数字媒体面前显得落后的传统媒体，设若不变革，未
来命运也只能被替代。
其实在我国，报纸的数字化生存危机也已经开始逐步显现。
2008年中国出版科学研究所的第五次全国国民阅读调查结果显示，在报纸、杂志、图书、互联网四大
媒体中，报纸虽以73.8％的阅读率高居各类媒体榜首，但与2005年相比，网络阅读却以17.1％位列增长
率第一。
而且从其他有关数据显示，30岁以下的年轻人报纸阅读人数正逐年下降。
可以想象随着时代变迁，当更多伴随更先进数字媒体技术成长起来的人成长起来时，报纸还有多大的
生存空间。
当然，对于中国报业而言，要想摆脱数字生存危机并非无路可走，假借数字技术实现产业的升级换代
，实现报业的数字化转型，由办纸质报纸转向办数字报纸，办报仍然大有可为。
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编辑推荐

《2010年:中国传媒产业发展报告(2010版)》具有重要的理论探索价值。
传媒产业是一个高速发展的新兴产业，其规模和结构都在发生着迅速变化。
而目前理论界对传媒产业的研究还很薄弱，对传媒产业的新现象、新问题还不能提供有力的理论解释
。
该书对传媒产业和传媒管理的理论探索，具有一定的理论创新价值。
权威机构·品牌图书·每年新版
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