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前言

田园城市是人类长久以来的梦想，也可以说是永恒的梦想。
古代田园城市是在当时生产力不发达的条件下社会贤人规避纷扰的现实，追求身心愉悦的一种梦想；
近代田园城市是在当时机械化和电气化条件下为了解决工业化和城市化带来的环境压力与社会不公，
既希望享受城市文明，又体验自然之美的一种理想愿望；现代田园城市是在当今信息化与智能化条件
下，人们既享受现代文明，又回归自然的一个现实追求。
一 内涵与特征外在表象：城乡交融，即“田在城中，城在田中”的景象。
中小市镇居民点农村既能够享受到城市完善的基础设施和公共服务，又掩映在优美的田园山水环境中
；而在中心都市区中，则有摩天大楼等城市标志性建筑与周围的自然风光交相辉映。
所有居民，无论居住在都市中心还是小城镇或是乡村，其工作与生活的条件都是现代化的，都能够享
受到现代城市文明与服务，但同时他们的工作与生活环境又像在田园之中。
实质内涵：知识型的经济、智能化的技术、网络化的结构、生态化的环境、多元性的文化、和谐性的
社会。
基本特征：诗意般的城市意象、全球化的城市功能、知识型的城市产业、网络化的城市空间、巨型化
的城市规模、低碳化的城市生态、多元化的城市文化、智能化的城市设施、和谐型的城市社会。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<成都城市国际营销战略>>

内容概要

从大熊猫到金沙遗址，从变脸到川菜美食，从悠闲自得的民众心态到休闲之都宜居城市⋯⋯成都作为
国家城乡一体化统筹试点城市，经过6年城乡一体化建设，为成都建设世界现代田园城市打下了坚实
的基础。
本报告从成都城市形象的诊断入手，重点研究了成都的城市品牌识别和品牌精髓，设计了成都的城市
品牌定位体系及主题口号，同时以城市总体品牌为战略中枢，分别就旅游、投资和人居的营销及其整
合路径进行了分析和规划。
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章节摘录

插图：从上面的介绍和分析中，我们可以看到城市文明的发展漫长而曲折，世界科技、经济、政治、
文化中心城市一直在不断转移。
但同时我们也看到，成功的城市有其个性的特点，更有其共同的原因。
区位、科技、资本、环境、文化制度等始终是影响城市繁荣发展的关键因素。
（1）自然区位是城市繁荣发展的重要条件各个时期最繁荣的城市都具有良好的自然区位条件，自然
资源丰富、区位交通便利使城市更容易获取发展的战略物资和机会，也更容易吸引人才和资本进入。
目前，尽管信息化使空间地理的概念逐渐模糊，但自然区位仍然是城市发展不可模仿和替代的重要条
件。
（2）科学技术是城市繁荣发展的推动力量科学技术始终推动着城市的发展，尤其是近代以来，技术
革命发生过的城市都是当时最先进的城市，而大力发展科技产业的城市也往往能够迅速崛起，成为世
界城市的“新贵”。
（3）资本丰裕是城市繁荣发展的必要条件城市发展始终需要有保障的物质及人力资本的投入，尤其
随着科技进步的步伐加快，人力资本作为高级生产要素，其推动城市发展的作用更加突出，一个拥有
雄厚人力资源基础，能够留住人才、吸引人才安居创业的城市更容易在激烈的城市竞争中脱颖而出。
（4）生态环境是城市繁荣发展的重要保证生态环境好坏往往直接影响到城市的成长甚至存亡。
实践证明，生态环境良好、人与自然和谐共生的城市能够带给城市居民更佳的生产生活环境，而污染
严重、环境恶化的城市往往只获得短期的经济利益而透支了自身的发展潜力，缺乏可持续发展的后劲
。
（5）文化制度是城市繁荣发展的思想基石文化制度属于意识范畴，与物质生产力一同推动着城市文
明的发展。
制度先进、文化开明的城市一般都是其时代最发达的城市，能够不断创新、开放包容的城市也会获得
迅速的发展。
而制度落后、封闭保守的城市则通常发展缓慢，即使由于特定的资源条件或历史机遇能够取得短期的
繁荣，但终究会由于自身文化制度的消极性逐渐衰落甚至消亡。
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