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前言

　　随着人类文明进程的推进和生产力的提高，人类社会逐渐由“生产主导型”向“消费主导型”过
渡。
特别是从工业向后工业社会的转变，彻底实现了人类社会从传统的以生产为中心向以消费为巾心的转
变。
这一转变不仅使生产方式产生了巨大变革，也催生了社会及文化的快速转型，进而从根本上消解了生
产与消费这一社会经济学上的经典二元对立结构。
　　当前，不少国家已经或正在进入文化产业时代。
在文化与创意取得了与经典马克思主义分析模式中物质“商品”的同等地位的条件下，消费俨然已经
作为“生产性动力”成为拉动产业发展的“火车头”。
存全球性金融危机背景下，各国政府纷纷出台鼓励文化消费的政策，将其视为拉动内需、确保生产和
就业的重要渠道。
文化消费是经济价值实现的最后环节，更是引导文化生产的重要力量。
　　L大j此，研究“文化消费”对于进一步推动中国文化产业的发展大有裨益，也是目前中国文化产
业研究领域无法绕开的议题。
以文化消费为引领的文化产品和服务，亟须在转变发展方式、提高产品附加值、创造品牌竞争力等方
面进行深入探索和实践，从而切实把握中国经济战略转型的时问，不断创新发展思路，以国家文化体
制改革与经济改革实践为基础，谋划科学发展布局。
然而，目前国内学术领域对文化消费的调查研究重视不足。
现有的研究缺少系统数据和相关分析，政府的调查也具有滞后性，这势必影响对我国城市居民消费心
理、行为的准确把握，进而影响我国城市文化产业的发展。
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内容概要

首都北京不仅历史悠久，而且文化底蕴深厚，改革开放更赋予了北京城市文化新的内涵。
《中国城市文化消费报告:北京卷》从不同的侧面、不同的角度，以定量分析的方法研究探讨了北京城
市文化产业发展及其城市居民文化需求和消费行为。
　　《中国城市文化消费报告:北京卷》对于探索北京城市文化的发展历程，把握北京文化产业发展机
遇，政府的产业政策制定，学界的深入研究，企业的经营运作具有重要的参考价值。
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章节摘录

　　文化产业在我国的概念如笔者在上文提及的，还有几点需明确：首先，文化产业是以文化为资源
的产业。
它既是一种文化形态，也是一种经济形态，即文化产业是文化和经济有机结合的产物。
其次，文化产业是运用产业化、市场化等方式，生产文化产品、提供精神文化服务的行业。
再次，文化产业的文化活动是有选择的，只有那些可以市场化、产业化的文化活动方可成为文化产业
的内容。
最后，文化产业的直接目的是营利，最终目的是满足人民日益增长的精神文化需求。
　　区分文化产业和文化事业极具现实意义。
新中国成立以来建立的行政和文化管理体制，过分地强调了文化的意识形态属性和政治功能，忽视了
文化的经济属性和经济价值，生产的文化产品缺乏市场导向和产业化的营销手段。
实践证明，这样的体制是不利于我国文化自身发展的，而且不利于文化与经济、政治的和谐发展。
美国学者约翰·奈斯比特和夏。
阿伯丁曾预言，文化的经济价值将远远出乎人们的意料。
近年来，随着我国计划经济体制向市场经济体制转型的同时，我们认识到这个时代是文化开发时代，
文化应该被深入理解、继续拓展它的经济价值。
把文化事业与文化产业区分开来，这是我们党在文化建设问题上认识的一次巨大飞跃，进一步突破了
以往僵化的思想观念和理论禁锢，为推动我国文化体制改革和文化建设铺平了道路、确定了目标，提
供了更加与时俱进的科学方法。
　　二“创意”——中国现阶段文化产业发展关键词　　认识到文化的经济属性和经济价值后，进行
文化体制改革还需要与时俱进、开拓创新的精神。
我国现阶段文化产业发展需要树立科学文化发展观。
首先，要树立“以人为本”的文化发展观，把满足人们日益增长的物质文化需求作为发展文化事业的
出发点和最终归宿，克服以往的为政治而发展文化的问题；其次，要树立文化生产力观念，这是文化
作为一种资源的新观念。
把文化作为生产力来发展，最大的困难就在于克服体制性障碍，务必清除陈旧的观念、务必从各地的
实际情况出发。
再次，“创意”是中国现阶段文化产业发展的关键词。
我国现阶段的文化产业处于商品经济条件下。
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