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内容概要

　　为使社会各界全面了解我国地理信息产业的发展状况，推进地理信息产业快速健康发展，扩大测
绘地理信息工作的影响力，国家测绘地理信息局测绘发展研究中心组织编辑、出版了测绘地理信息蓝
皮书《中国地理信息产业发展报告(2011)》一书。
本书由国家测绘地理信息局徐德明局长主编，是社会科学文献出版社皮书系列之《测绘地理信息蓝皮
书》的第三本，以地理信息产业为主题，邀请有关领导、专家和企业家撰文，对近年来我国地理信息
产业的进展、取得的成果以及存在的问题等进行系统整理和深入分析，同时介绍国际地理信息产业的
有关情况。

　　徐德明主编的《中国地理信息产业发展报告(2011)》包括前言、主报告和专题报告三部分。
前言指出，发展地理信息产业对于促进我国经济社会发展具有重要意义，各有关方面要大力推动地理
信息产业做大做强，提出了国家测绘地理信息局今后推动地理信息产业科学发展的举措。

　　主报告对近年来特别是2011年我国地理信息产业以及国际地理信息产业的发展机遇、现状、特点
、存在问题进行了全面分析，研究了进一步发展中国地理信息产业的对策，提出了有关建议。

　　专题报告由产业大观篇、产业创新篇、资本运营篇、企业管理篇和国际市场篇组成，从不同方面
和角度介绍了我国地理信息产业近年来取得的重要成果。
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章节摘录

　　四地图市场的发展对策　　根据地图市场的现状和趋势分析，在文化产业和地理信息产业大发展
的时代，地图市场既充满竞争，又充满机遇，笔者对于今后一段时期地图市场要实现更好更快的发展
，提出以下几点思考。
（一）树立新理念随着“地理信息服务”和“数字出版”的发展趋势，地图市场原有的专业分工体制
将被进一步打破，市场准入逐步法制化，社会分工主要由市场引导，“资本、资源、技术”三种力量
正主导着市场的发展，原来属于行业外的企业大量涌入，市场竞争更趋激烈。
因此，地图企业首先是要树立“开放、合作、共赢”的发展理念，通过开展资本、资源、技术、渠道
、创意等多方面多层次的合作，实现优势互补，互利共赢，推动市场的良性发展。
其次是要确立创新观念，通过技术创新、内容创新、产品创新和服务创新，用差异化和个性化来取代
同质化，通过创新和特色在市场上获得竞争优势。
再次是要树立品牌观念，品牌是一个企业获得利润、抢占和控制市场的重要保证和手段。
企业要有强烈的品牌意识，努力创造自己的品牌，只有这样才能占领市场竞争的制高点。
　　（二）开拓新市场　　地图多元化的需求形成了多元化的市场，技术与内容、内容与艺术的融合
，为地图市场的拓展提供了强大支持。
发展传统地图市场，开辟新兴市场，创造广阔的平台，为地图发展注入新的动力。
定制地图、礼品地图、工艺地图、玩具地图等方面的市场均有潜力进一步开发，每一块领域经过专攻
均可形成一个小的市场。
新媒体地图市场，在导航电子地图、网络地图、手机地图现有服务的基础上，深度开发，与相关行业
结合，市场前景会更广阔。
　　⋯⋯
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编辑推荐

徐德明主编的《中国地理信息产业发展报告(2011)》能够较为全面地反映我国地理信息产业近年来的
发展情况，提供国内外地理信息产业发展的最新信息，引起社会各界对我国地理信息产业更多的关注
、了解和支持，共同推动我国地理信息产业健康、快速发展。
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