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内容概要

作为一个现代性的隐喻，汽车已成为当前私人消费领域和社会公共生活中的焦点。
考察中国城市家庭的汽车消费，为我们更好地揭示国家、市场与个人之间的关系是如何在日常生活领
域发生变迁的提供了一个全新的视角。
《汽车梦的社会建构——中国城市家庭汽车消费研究》由林晓珊著，围绕着城市家庭中的“汽车梦”
究竟是如何被社会性地建构起来的展开了深入的分析，认为现代化、城市化以及市场化的制度安排和
话语建构，将国家与市场的追求转变成个人的生活理想与日常需要，进而塑造了“汽车梦”的神话，
并掩盖了其背后的意识形态力量；而在消费欲望遭受结构性因素宰制的同时，消费者亦将汽车当做重
构日常生活实践的一种自主性工具，因而“汽车梦”的建构实际上隐含着受控与自主的双重政治意涵
，它是中国城市家庭的消费实践迈向生活政治的标志性事件。

《汽车梦的社会建构——中国城市家庭汽车消费研究》适合汽车消费研究者阅读。
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作者简介

　　林晓珊，1980年生，福建仙游人，浙江师范大学法政学院副教授，硕士研究生导师。
2009年毕业于中山大学社会学与人类学学院，获社会学博士学位。
主持教育部人文社会科学研究青年基金项目1项、浙江省哲学社会科学规划项目1项，获省级社科学术
著作出版资金资助1项，入选2010年度浙江省高校优秀青年教师资助计划。
曾获2008年中国社会学学术年会优秀论文一等奖。
2011年被评为浙江师范大学第五届“我心目中的好老师”。
在《社会》、《青年研究》、《学术研究》、《妇女研究论丛》等学术刊物发表论文30余篇，其中多
篇被《中国社会科学文摘》和人大复印资料转载。
目前主要的学术兴趣集中于探索当代中国城市社会中的消费、性别与现代性的关联等方面。
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章节摘录

　　上面什么车的广告都有，太多了，我有时候喜欢比较一下不同车型的配置啊、性能啊，看看有什
么差别，（广告）上面比较详细。
那么多车型，认真去比较后才知道哪款比较好。
　　访谈员：除了车型配置说明之外，你还会留意其他的信息吗？
　　受访者：那些广告倒是没什么了，不过网络上的那些（广告），我会去看看别人是怎么评价的，
特别是跟驾驶感有关的，因为我比较喜欢　　开车啦，但是现在我更注重那种开车的感觉，看到那些
广告图片，有时候会比较兴奋，我心里想，要是我能开上这个车那多爽，那种感觉很棒。
其实就像我们玩游戏那样，赛车啊，玩的时候就好像是你自己在驾驶一样。
我们公司有好几部车，我哥（老板之一）让我开那部捷达，他自己开奥迪的，（奥迪）我只开过一两
次，那感觉当然比捷达要好多了，可是他又不让我开，郁闷死了。
（访谈资料：41-M-W）　　在“社会参照性成功认同”的广告策略中，广告给人们提供了参照的对
象，并以一种理想化的生活方式诱导着消费者的想象，暗示消费者追求某种身份认同。
通过铺天盖地的宣传，广告建立了一种消费主义意识形态的话语霸权，在社会上推行一种成功人士的
理想生活模式，其所标榜的品位或趣味成为了评判现实生活中人们是否具有优越性的一套标准。
尽管这里的“成功人士”只是商业广告运作所塑造的一个神话，却对整个社会影响深远。
我们在访谈中知道，尽管有些人平常不怎么经常看广告，但广告却能在潜移默化之中影响人们的消费
观念。
下面是笔者与一位尚在读书的女研究生的访谈对话：　　访谈员：你是如何看汽车广告中所提供的信
息的？
　　受访者：广告这种东西，你不能全信它，但是，你要说广告对你没影响是不可能的。
我没有研究过广告，但是，我觉得，广告对我们的生活观念还是有很大的影响的。
比如说，现在报纸或者电视广告中出现的主角都是一些外表帅气的成功男人，然后旁边再出现一个美
女，要不就是一家人幸福的样子。
让你一看，嗯，你会觉得这个男人有品位，这种生活很幸福。
　　⋯⋯
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