
第一图书网, tushu007.com
<<出版企业版权战略管理>>

图书基本信息

书名：<<出版企业版权战略管理>>

13位ISBN编号：9787509737781

10位ISBN编号：7509737788

出版时间：2012-11

出版时间：社会科学文献出版社

作者：王志刚

页数：191

字数：206000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<出版企业版权战略管理>>

内容概要

出版企业版权战略管理相关问题研究，在宏观层面是知识经济时代的必然选择，也是中国出版产业“
走出去”的战略需要，在微观层面则是我国出版单位企业化转型后必须面对的课题。
王志刚编写的这本《出版企业版权战略管理》关于出版企业版权战略管理的研究，即是在这种背景下
以我国出版企业版权业务管理为对象进行的初步探索。
论文主题意在强调知识经济时代我国出版企业对于版权业务开展战略化管理的必要性及重要性，重点
内容在于探讨我国出版企业如何实现版权业务的战略化管理。
基于这个研究目的，《出版企业版权战略管理》运用了战略管理和版权管理等理论，采用了调查研究
、文献研究、比较分析和案例研究等方法，对我国出版企业版权战略管理问题进行了深入分析和总结
。

为了解我国出版企业的版权管理现状，笔者在2009年6月至7月通过访问企业网站等信息收集方式，以
我国24家出版集团及其下属163
家出版社为分析样本作了相关调查。
从版权管理机构、网站版权相关栏目、反盗版联系方式三个方面的调查数据来看，我国出版企业版权
管理尚未得到充分重视，我们在国内很难找到比较成熟的版权业务战略管理模式。
而在分析相关研究文献后，我们还会发现理论界关于出版企业版权战略管理的研究也相对较弱。
基于国内出版产业界版权管理实践现状和出版学界理论研究现实，《出版企业版权战略管理》决定采
取以调查分析的方式关注国外发达国家出版企业的版权管理，总结其相关经验，以期获取提升我国出
版企业版权战略管理能力的启示。

经过对欧美出版企业版权战略管理经验的梳理，我们可以得出一个结论：出版企业版权业务战略化管
理的实现，取决于政府在宏观层面的制度支持和企业在微观层面的自我建设。
就宏观方面而言，我国与欧美差距不大，目前整体而言已经具备相对完备的版权管理体系以及相对有
力的产业政策支持。
而就微观层面而言，长期处于计划经济模式下的我国出版企业则差距较大：欧美出版企业一般围绕版
权业务开发和运营建构了相应战略管理体系，而且在具体版权运营过程中采取了一些针对性策略；而
我国出版企业版权战略管理支持体系建设相对较差，版权业务的具体开展也缺乏相应的市场化策略。

经过中外比较，笔者认为：我国出版企业版权业务战略化管理水平的提高，应该重点从企业自身着手
，具体而言，需从“硬件”和“软件”两个层面加强建设。
“硬件”是指出版企业版权战略管理的支持体系，“软件”则指出版企业版权业务的具体运营策略。
在版权业务的战略化管理中，相应支持体系等“硬件”建设是开展战略化管理的前提，而具体运营策
略等“软件”的采用则是实现版权战略管理目标的关键。

在“硬件”建设方面，笔者认为我国出版企业版权战略管理支持体系应由版权组织体系、版权制度体
系、版权文化以及版权技术构成。

版权组织处于最核心的位置，发挥着至关重要的作用，它的建构程度直接影响着出版企业版权业务管
理能否上升到战略化高度；版权制度的相对完备能保证版权业务执行有规可循，促进版权业务的规范
化；版权文化的建设为企业版权业务的开展提供有利的宏观背景，提升企业版权业务管理的战略意识
；而版权技术的相对完备则能保障企业版权利益，提升企业处理版权业务的效率，进而提升版权战略
管理水平。
在“软件”
建设方面，笔者认为，出版企业对于版权业务的战略化管理，需要从版权获取、版权开发和版权保护
三个层面采取针对性的策略。
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就版权获取而言，出版企业应该追求权利内容获取的全面性和专业性的统一，坚持版权获取渠道的主
动性、专业性和共享性策略。
就版权开发而言，在权利内容方面应该坚持出版物核心权利、附属权利和衍生权利三个层面的开发策
略，在版权市场开发方面应该加强国际版权市场和数字版权市场的开发，以拓宽目标市场的广度与深
度。
就版权保护而言，应该坚持维权与授权相结合的版权保护模式，具体而言应该从三个层面加强版权保
护：一是增强出版企业自身版权保护力度，二是建立出版企业版权保护联盟，三是积极向行业协会提
出版权保护诉求。
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编辑推荐

王志刚编写的《出版企业版权战略管理》强调在知识经济时代中国出版企业对于版权业务开展战略化
管理的必要性及重要性，重点探讨了中国出版企业如何实现版权业务的战略化管理。
书中作者运用战略管理和版权管理等理论，通过调查研究、文献研究、比较分析和案例研究等方法，
对中国出版企业版权战略管理问题进行了深入的分析和总结。
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