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内容概要

　　进入21世纪以来，我国的经济与世界经济的联系越来越紧密。
积极开拓国际市场，加入国际经济大循环是时代的要求，也是企业开拓市场、增强竞争力的必由之路
。
由于国际市场营销相对于国内市场营销具有明显的差异，因此在我国企业开拓国际市场时，不可避免
地要遇到许多新的营销问题。
　　国际市场营销学是基础市场营销学在国际领域的延伸和拓展。
本书汲取国内外最新研究成果，系统、全面、科学地阐述了现代国际市场营销学的基本原理与实务，
对国际市场营销环境、国际市场购买行为、国际市场细分、国际市场营销产品策略、渠道策略、价格
策略、促销策略、国际市场营销的组织等内容进行了详尽的分析与介绍。
　　本书表述清晰、国际营销特性突出，立足于拓展学生国际市场营销视野，培育学生以国际营销的
思维方式，有效地评估国际营销机会，充分运用国际营销手段，提高对国际市场营销的驾驭与管理能
力。
通过本课程的学习可使学生充分认识国际市场营销在当今世界经济与贸易关系中的重要性，以及在我
国企业涉外经营管理活动中的地位和作用，并在全面掌握国际市场营销基本理论和方法的基础上，更
好地为我国对外开放和社会主义市场经济发展服务。
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章节摘录

　　第一章　国际市场营销导论　　本章概要本章主要阐述国际市场营销的内涵；国际营销学与其他
相关概念之间的联系与区别；国际营销学的研究对象、基本任务和研究方法；企业走向国际市场的动
因；市场营销观念的演进；国际市场营销的发展阶段及发展趋势。
　　本章学习目标本章学习目标有六个方面：（1）掌握国际市场营销的内涵；（2）掌握国际营销学
与其他相关概念之间的联系与区别；（3）明确国际营销学的研究对象、基本任务和研究方法；（4）
了解企业走向国际市场的动因；（5）掌握市场营销观念的演进过程（四个阶段八个观念）；（6）了
解国际市场营销的发展阶段及发展趋势。
　　第一节　国际市场营销概述　　一、国际市场营销的概念　　（一）市场营销与市场营销学　　
市场营销一词，来自英文的“marketing”。
它有两层含义：作为经济行为或实践活动，译为“营销”或“市场营销”；作为一门科学，则译为“
营销学”或“市场营销学”。
　　⋯⋯
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