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内容概要

　　《现代营销学（第6版）》第五版问世迄今以过两年，现遵照教育主管部门的要求，在每章前后
增加了“学习目标”、“本章小结”和“重点名词概念”；还增加了教学大纲和PPT等附加资料（可
向出版社索取）。
同时，补充和更新了数据和资料，修改了某些词句和错字。
但第六版的基本内容与结构同第五版。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<现代营销学>>

书籍目录

第一章 导论第一节 营销学的性质、对象和方法第二节 市场和市场营销的概念第三节 营销管理和顾客
关系管理第四节 营销管理哲学重点名词或概念思考题第二章 企业的战略规划和营销管理过程第一节 
企业战略规划的重要性第二节 企业战略规划的内容和步骤第三节 企业的营销管理过程重点名词或概
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第十五章 服务市场营销第十六章 全球市场营销附录：第一版后记
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