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内容概要

《中国产业国际竞争力评论(第2辑·2009)》主要内容包括：从低端到高端：中国制造业转型与升级的
品牌定价权模型与品牌战略模式、中美农产品贸易相对国际竞争力研究、纺织品跨国代工企业的知识
产权困境及其对策、中国企业对外直接投资成效与提升对策、加工贸易推动产业结构升级：理论模型
分析与政策建议、我国工业产业国际竞争力分析与提升对策、充分发挥外资企业在上海自主创新中的
积极作用研究等。
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书籍目录

第一部分 获奖论文一等奖从低端到高端：中国制造业转型与升级的品牌定价权模型与品牌战略模式中
美农产品贸易相对国际竞争力研究二等奖纺织品跨国代工企业的知识产权困境及其对策中国企业对外
直接投资成效与提升对策加工贸易推动产业结构升级：理论模型分析与政策建议我国工业产业国际竞
争力分析与提升对策充分发挥外资企业在上海自主创新中的积极作用研究三等奖中国与印度国际竞争
力的比较与解释湖南省有色金属产业安全状况调查研究对外直接投资、外商直接投资与我国产业结构
调整比较研究——基于Granger因果检验的分析经济全球化背景下上海国际贸易中心建设研究引导产业
集群升级，破解手机产业困局——3G时代我国手机产业升级的问题与对策研究全球化竞争格局下我国
银行市场退出机制的建立我国船舶工业转型升级的标杆借鉴与模式探讨价值链全球布局的战略考量—
—中国企业跨国并购的新视角集聚商务服务是投资促进的趋势全球跨国并购形势分析及中国对策优秀
奖中国服务业国际竞争力水平、结构与优势——基于G7+BRICs的比较分析金融危机背景下我国代工企
业转型发展与竞争力提升策略美国外国投资安全审查制度的演进及对中国的启示环渤海港口群的集聚
优势与综合竞争力研究中国蔬菜对日本出口贸易竞争力评价与升级策略分析金融危机下的对外贸易竞
争力综合评价与中国的战略选择我国汽车产业安全问题及其对策研究嵌入GVC的我国产业集群竞争力
提升路径研究论中国反“反倾销”产业安全策略和思路——兼论美国反倾销裁决中的因果关系判定新
动向反补贴调查中提供主体——“公共机构”的研究第二部分 获奖案例一等奖集聚本土优势的竞争能
力提升模式——基于比亚迪的案例研究二等奖加快推进传统块状经济向现代产业集群发展研究——以
宁波市为例服务外包产业集群竞争力研究——以大连市服务外包产业为例三等奖论中国航信“做强做
大走出去”战略积聚优势、调整结构，提高辽宁果业国际竞争力品牌代理组织的转型与升级——深圳
红珏高级时装公司的升级案例研究中国建筑工程总公司国际化经营案例研究“走出去”之战略选择—
—浅谈中国海洋石油有限公司的海外发展模式及实践应时，顺势：中国影视基地改革的先驱者——国
家中影数字制作基地加强国际合作提高竞争实力——星火机床提高国际竞争力案例关于提高南通家纺
产业竞争力的调查与思考
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章节摘录

版权页：插图：采取自主开发高端新品牌的多品牌战略模式，已有的低端品牌对新品牌的影响很小，
因此采取该模式就可以成功地将已有的低端品牌与新的高端品牌有效隔离开来，避免低端品牌对高端
新品牌产生负面的即“低端”的联想。
尽管该模式可以避免品牌延伸战略的不足，但是采取该模式也需要巨大的品牌投资成本，同时新品牌
的成功存在很大风险。
这主要表现在以下两个方面：首先，开发一个新的高端品牌需要在已有的低端品牌之外对新品牌进行
一系列品牌建设与品牌营销活动，包括品牌识别系统开发、品牌品类的选择与确定、目标顾客行为的
测试及相应的营销包括渠道、传播等活动。
这一系列活动需要巨大的资金投入。
其次，即使投入了巨大的新品牌开发成本，也无法确保新品牌就一定成功。
因为未来存在不确定性，在花费了巨额的品牌投资成本之后，高端新品牌未来就存在两种可能，其一
是成功；其二是失败，如前所述，新品牌开发成功率仅为5％，因此一旦高新品牌开发失败，企业的
损失是巨大的（当然，如果成功，高端新品牌也可以为企业带来巨大收益）。
同时开发高端新品牌要花费大量的时间，甚至是多年的品牌建设才能将开发的新品牌打造成真正高端
的品牌。
当然，采取开发高端新品牌的多品牌战略模式需要一个与之匹配的组织保障，这也对那些主要从事低
端品牌产品的企业提出了很高的要求。
为确保开发高端新品牌的多品牌战略模式的成功，需要综合考虑品牌品类度、品牌策略、品牌投资等
三个方面。
首先，企业开发的高端新品牌必须能够代表某个高端品类，换言之，高端新品品牌必须能够向其目标
消费者群体做出该品牌能够代表“高端”的承诺，同时要确保该高端品类能够与目标消费群体的某个
单一利益点相一致，否则就无法使目标消费群体的选择成本为零，导致高端产品的高价无法顺利实现
。
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编辑推荐

《中国产业国际竞争力评论(第2辑·2009)》：集聚优势，转型升级。
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