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前言

　　六月的上海，在经过短暂的春意盎然之后，更显得生机勃勃！
　　傍晚的黄浦江畔灯火通明，世博会的筹建工程还在紧张地进行，钻塔的敲击声似乎能穿透整座城
市。
在过去的10个月里，尽管季节已经从隆冬跨越到了盛夏，但是城市的繁华与喧嚣却无法掩盖在经济严
冬拷问下的垂死挣扎的企业，它们或许已奄奄一息，或许正浴火重生！
　　山雨欲来风满楼，持续繁荣多年的实体经济，在一片热闹之中静静地等待着衰退拐点的到来。
这不是中国企业的第一个冬天。
冬天对于某些企业来说，也许正是模式改变的天赐良机。
于是，“如何过冬？
”就成为所有人都要面对和回答的问题。
作为个人、领导者或是企业，如何在同样恶劣的环境中存活下来迎接温暖的春天，是静态地冬眠自守
，还是动态地狩猎扩张，成为企业经济强化的一个转折点。
　　本书集结了阳光卫视专访恒天集团董事长张杰、商务部国际贸易经济合作研究院副研究员梅新育
等众多企业家和学者对于企业过冬的独特观点，从房地产、家居、纺织、家电、新媒体等多行业入手
，较为详实地描叙了寒冬到来时。
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内容概要

　　《后危机时代的中国机会（企业篇）》集结了阳光卫视专访恒天集团董事长张杰、商务部国际贸
易经济合作研究院副研究员梅新育等众多企业家和学者对于企业过冬的独特观点，从房地产、家居、
纺织、家电、新媒体等多行业入手，较为详实地描叙了寒冬到来时，企业的众生相，并且深入浅出地
挖掘了企业过冬的本质与形成冬天的原因，还以不同的视角和我们呈现出各种不同的过冬方式与策略
。
六月的上海，在经过短暂的春意盎然之后，更显得生机勃勃！
　　傍晚的黄浦江畔灯火通明，世博会的筹建工程还在紧张地进行，钻塔的敲击声似乎能穿透整座城
市。
在过去的10个月里，尽管季节已经从隆冬跨越到了盛夏，但是城市的繁华与喧嚣却无法掩盖在经济严
冬拷问下的垂死挣扎的企业，它们或许已奄奄一息，或许正浴火重生！
　　山雨欲来风满楼，持续繁荣多年的实体经济，在一片热闹之中静静地等待着衰退拐点的到来。
这不是中国企业的第一个冬天。
冬天对于某些企业来说，也许正是模式改变的天赐良机。
于是，“如何过冬?”就成为所有人都要面对和回答的问题。
作为个人、领导者或是企业，如何在同样恶劣的环境中存活下来迎接温暖的春天，是静态地冬眠自守
，还是动态地狩猎扩张，成为企业经济强化的一个转折点。
进入2009年以来，一贯奉行“独立、独家、独到”原则的阳光卫视陆续制作了一系列讨论中国经济的
节目。
《阳光评论》栏目组陆续对中国大陆数十位最前沿的学者专家和企业家进行专访，共探金融危机过后
的中国机会。
如今，“后危机时代”已经到来，我们将这些最珍贵的思想呈现给大家，希望能够给当前中国企业界
和经济界带来有益的启示，助力中国成为这次金融危机之后全球经济的最有力增长地。
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作者简介

　　陈平，泰德时代科技董事长兼总裁，阳光卫视董事长兼特约评论员，学者出身，1990年弃文经商
，旗下有科技传媒、投资等产业。
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书籍目录

第一章 房地产行业的“危”与“柳”——访中体奥林匹克花园管理集团有限公司总裁陈顺①进入世纪
后，中国楼市价格产生了怎样的波动？
②房子卖不出去的原因在哪儿？
③“拐点论”如何完成从量向质的转变④面对经济危机，地产企业的命运将会如何？
⑤中体奥林匹克花园采取了什么样的过冬策略？
⑥楼市泡沫的真相是什么？
⑦面对保障性住房的价格挑战，地产商们该如何出招？
⑧房价节节败退时，政府还有哪些救市措施力挽狂澜？
”⑨对未来的房地产行业前景。
陈顺有什么样的看法？
第二章 家居行业如何寻求产业化之路——访东易日盛家装集团董事长陈辉①家居行业十年间，客户需
求发生了怎样的变化②东易日盛推出“一站式服务”的原因何在③经济危机中的家居行业面临着怎样
的挑战④家居行业将发生什么样的格局变化？
⑤“完整家居”是否是一次概念炒作？
⑥怎样应对现阶段家居市场的客户需求？
⑦东易日盛占领市场的策略是什么？
⑨高度分散的行业现状未来是否会发生某些变化？
第三章 纺织晶行业的瑗在与未来——访中国恒天集团董事长张杰①中国纺织业现状究竟如何？
②如何积极调整产业结构，应对纺织行业的困境？
③纺织业感受到了怎样的经济寒冬？
④中小纺织企业的突围之路何在？
⑤对于中国纺织企业来说，产业升级是挑战还是机遇？
⑥中国的纺织企业应怎样落实科学发展观？
第四章 新兴媒体的未来之路——访易观国际总裁于扬①新兴媒体究竟能带给广告客户什么样的价值？
②广告主为什么会对新兴媒体的广告效果持怀疑态度？
③怎样看待新兴媒体与传统媒体的区别？
④面对双重夹击，新兴媒体该采取哪些措施？
⑤经济危机是否到了最困难的时刻？
⑥新兴媒体该如何发展？
⑦什么样的新兴媒体最能过冬？
⑧易观国际怎样降低经济危机带来的影响？
第五章 网投资本的理性回归——访NEA全球合伙人、中国董事总经理蒋晓冬①蒋晓冬怎样看待风投资
本市场的变动？
②NEA在中国的投资有什么特点？
③当前中国中小企业的生存环境如何？
④怎样解决中小企业融资难的问题？
⑤PPG带给了我们什么警示？
⑥如何看待经济周期带来的行业洗牌？
⑦此次世界经济危机中的“中国机遇”究竟何在？
⑨如何应对资金周期中的泡沫隐患？
⑨未来两年能否成为风投的好时机？
第六章 担保行业雒否成为中小企业的救命稻草——访浙江中新力合担保公司董事长陈杭生①怎样认识
与风险共舞的担保行业②中国担保行业的现状怎样？
③金融危机下的中小企业状况怎样④怎样解决联保圈里不合理的“谁最好，谁先死”的情况？
⑤如何为中小企业做风险测评？
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⑥金融危机对担保公司产生了怎样的影响？
⑦什么是“政企银”的新融资模式？
第七章 温州模式的启示——访温州中小企业发展促进会会长周德文第八章 GDP增速回落带来转型机
遇——访商务部国际贸易经济合作研究院副研究员梅新育第九章 格兰仕的突围之道——访广东格兰仕
集团副总裁俞尧昌第十章 炙手可热的俏江南——访俏江南集团董事长张兰第十一章 悠视网演绎“剩
”者为王——访悠视网创始人兼CEO李竹第十二章 三一重工的品牌之战——访三一集团有限公司副总
裁、党委副书记何真临第十三章 小肥羊的成功秘诀——访内蒙古小肥羊餐饮连锁公司总裁卢文兵第十
四章 “打工皇帝”启示录——访新华都集团总裁唐骏第十五章 碧水源：一个未来企业的样本——访
北京碧水源科技股份有限公司副总裁何愿平第十六章 金融后台外包的中国模式——访华道数据CEO杨
鹏
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章节摘录

　　第一章房地产行业的“危”与“柳”——访中体奥林匹克花园管理集团有限公司总裁陈顺　　家
居行业十年间，客户需求发生了怎样的变化?　　1997年，也就是东易日盛刚刚创立之初时，北京的家
装行业才刚刚起步。
当时的市场和客户的要求就是需要安全，因为找“游击队”装修不安全，所以说，在市场上忽然出现
了正规公司以后，当时的主旋律就是：家装找正规公司。
到1998年时，客户开始要求一些品质，因为既然找了正规公司，花的钱多，那么质量做得好不好，自
然就成了衡量的一个标尺。
也就是说，客户开始追求品质了。
到了1999年，客户又感觉到光有品质还是不够的，还要求设计得好，还要有品位。
从安全到品质、到品位，这构成了最初的要求阶段。
　　再往后，客户就开始要求服务。
刚开始时，客户关注的目标只是服务态度好不好，但多数还仅限于工人的服务态度问题，要说客户真
正对服务的要求提高到一个新的高度，大概是在2002年的时候。
那时客户说我对你的装修不满意了，我问为什么不满意呢?是设计不好，还是施工不好呢?客户说都好
。
那我问到底是什么不好呢?客户就说，你看我找你名牌装饰公司，就是为了省心省力，但是我现在并没
有省心省力，我还要到外面去买一大堆的材料，一会儿让我买这个，一会儿又让我买那个，还经常买
错。
这时候，我们就明确地感觉到，客户有一种需求，就是说家装公司要给客户提供一套完整的服务，也
就是“一站式服务”。
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媒体关注与评论

　　真正要从根本上解决创建品牌的问题，还得取决于中国文化的推广和传播，取决于中国在国际上
的影响力。
　　——梅新育，商务部国际贸易经济合作研究院副研究员 经过这一轮周期性调整以后，很多行业都
会不一样了，这个时候你就要提醒自己，我们不能光看企业的价格，还要看价格和长远价值的偏离度
，这就需要我们有更多的耐心，更细心地去研究、调查和理解这个行业的变化。
　　——蒋晓冬，NEA全球合伙人、中国董事总经理 我们既要用传统的中国元素，又要用现代设计师
的眼光去演绎，让顾客在一种既传统又时尚的氖围中来享受中国的美食。
　　——张兰，“俏江南”创始人　　一个企业要想真正在国际化中获得提升，就只能用国际化的资
源去提升，也只有这样的企业才能称得上是国际化。
　　——何真临，三一集团有限公司副总裁
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编辑推荐

　　《后危机时代的中国机会（企业篇）》金融危机后期，中国大机遇时代即将来临。
中国经济如何迎接[春天]阳光卫视给你不一样的视角，新华都集团总裁，阳光卫视董事长陈平倾力推
荐。
　　16位知名企业家共献中国机会，启示危机过后中国企业的发展。
　　什么样的企业是这次金融危机的受益者?　　这些企业有什么共同的特质?　　俏江南、小肥羊、
这样的企业有何独特之处?　　它们为何能在寒冬时节大获资本青睐?　　外国巨头洗牌尚未结束，中
国企业该如何把握这一历史性机遇?　　金融危机过后，中国企业将会面对怎样的未来?　　16位知名
企业家共献中国机会，启示危机过后中国企业的发展。
大量数据和事实告诉我们，当前全球经济已进入后危机时代，中国机会开始凸现，三一重工、格斗仕
、俏江南、小肥羊⋯⋯行业巨头纵论危机过后中国企业将面临哪些机遇！
金融风暴过后，幸存者的竞争必将更加激烈，中国企业又面对怎样的未来？
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