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前言

中华复兴，大国崛起，正成为浩荡之势！
如果说几年前有些奴性心态比较顽固的人还对此有所怀疑的话，现在，特别是中国在全球金融危机中
的表现，以及新中国成立60周年威武的国庆大阅兵，应该可以让那些崇洋媚外、鼠目寸光的人闭嘴了
吧！
已故国学大师季羡林先生曾经说：“西方文化衰竭了以后怎样呢？
我的看法是：自有东方文化在。
⋯⋯我理解的不是对等的融合，而是两个文化发展阶段前后衔接的融合，而是必以一方为主的融合，
就是‘东风压倒西风’吧。
”中华民族的伟大复兴一定是以文化复兴为基础的。
当前，国内乃至全球范围内兴起的国学热、中华文化热，就是其表征。
孟子说：“顺天者存，逆天者亡。
”顺势而为，恶补中华文化的基础知识，从浩瀚的中华文化中汲取养分，已经成为全社会的当务之急
。
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内容概要

　　孔子说：&ldquo;易与天地准，故能弥纶天地之道。
&rdquo;从河图、洛书、伏羲八卦，到《周易》，再到诸子百家，儒释道合流，以《易经》哲学体系为
核心的中华智慧传承至今。
　　《易经》，是中华文化之源，以《易经》为核心的太极思维中，有很多超级智慧的理念和方法，
可以帮助我们趋吉避凶。
　　《易经与策略》是一本中国哲学普及读物。
　　大国崛起，正成为浩荡之势！
中华民族的伟大复兴一定是以文化复兴为基础。
当前国内乃至全球范围内兴起的国学热、中华文化热，就是其表征。
顺势而为，恶补中华文化的基础知识，从浩瀚的中华文化中汲取养分，已经全社会的当务之急。
尤其是在我们已经经历了从温饱到小康的基础发展，想要可持续地均衡成长的话，中华智慧，更是必
须。
从河图、洛书、伏羲八卦，到《周易》，再到诸子百家，儒释道合流，以《易经》哲学体系为核心的
中华智慧传承至今。
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作者简介

许文胜，中国国学管理专家，太极管理理论创建人，清华大学中国管理研究中心副主任，中山大学兼
职教授，郑州大学客座教授。
秉承“用《易经》理论阐述管理内涵”的宗旨，以对《易经》24年的深入研究结合多年在企业管理方
面的经验，成功建立了太极管理理论。
孙虹钢，儒家智慧学者，太极创新管理专家，资深财经评论人，北京博士德管理咨询公司资深顾问。
清华大学中国管理研究中心研究员。
曾出版《与巴菲特共进午餐》、《索罗斯投资理财的22大绝招》、《工作就是生意》、《要努力的工
作，更要聪明的工作》、《名家对话职场7方面》、《老板这边，员工那边》、《未来10年热门职业》
等图书。
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章节摘录

插图：关于变化与不变化的问题，是一个国际性难题。
有专家说：唯一不变的就是变。
又有专家说：要坚持和固守。
双方都有足够多对己方有利的证据和对对方不利的证据。
翻翻前两年国际“管理大师”们的畅销书，你一定会笑出来或者吐出来。
他们曾经大力鼓吹的很多所谓的优秀、卓越、基业长青的企业，没两年就寿终正寝了。
2004年是万科创办20周年，据说，万科将美国最大的房地产商帕尔迪作为“标杆”来学习，还花了大
价钱请帕尔迪的前任总裁来深圳总部讲了两天课。
一时间，帕尔迪在中国地产界大受追捧，还有人以此出版了《万科的榜样——美国的帕尔迪公司》一
书。
可没有想到的是，在次贷危机的冲击之下，帕尔迪公司结束了其长达50多年的盈利，2007年开始出现
大幅度的亏损，每股亏损6.5 5美元，年度亏损总额高达23亿美元，比2006年（盈利6.8 7亿美元）和2005
年（盈利14.9 亿美元）两年盈利的总和还要多。
进入2008年之后，其跌势依然不改。
1982年，汤姆·彼得斯出版了《追求卓越》一书，为人们提供了一个个可以复制和效仿的明星企业。
该书大受市场追捧，据说在全球卖了600万册，号称“1982年以来最好的企业管理圣经”——天哪，都
成了“圣经”啦！
按照太极思维之“物极必反”，这一定有大大的问题。
果然，不到20年的时间，书中的那些明星公司开始纷纷陨落，成为明日黄花，例如，DEC就于10年前
被康柏并购而消失。
汤姆·彼得斯开始为人诟病。
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媒体关注与评论
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编辑推荐

《易经与策略》是由新世界出版社出版的。
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