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内容概要

　品牌的真正作用是占有消费者心智中的品类以及优质心智资源。
品牌是企业提供给消费者的简化了的识别工具，一个品牌的定位就是一个品牌的基因。
心智资源是企业经营的起点、方向与终极目标。
在白热化阶段，企业竞争的本质已经落到了争夺顾客有限的心智资源上来，它决定了企业所有的收入
和资源配置方向。

　在极度竞争的时代，企业家首先应该是一个竞争战略家，一定要弄清楚，你所在领域顾客的心智资
源有什么特点？
它是如何分布的？
竞争对手已拥有何种心智资源？
企业能抢占何种心智资源？
如何去抢占？

　一旦知道了要抢占的心智资源，产品的价格、分销、广告、公关、包装等等问题也就有了解决的方
向，因为这些手段都是为抢占定位服务的。
如果企业家没有解决好品牌定位战路，往往会把最后的胜利押宝在职业经理人的战术努力上。
而一个品牌的基因本身就有问题，再好的职业经理人也无法改变最终的结局。
所以，企业家的职责是先搭建一个拥有优秀基因的品牌平台，再让优秀的职业经理人带领大家取得成
功。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<如何打造强势品牌>>

作者简介

　　赵宁，品牌战略定位专家，“定位理论”中国实践家，“心智定位”理论培训班讲师，非常快赢
营销策划机构创始人、总策划。

擅长帮助客户发掘新品类，抢占优质心智资源，打造新品类代言品牌。
作为特劳特、里斯“定位理论”的中国实践家，一直致力于倡导和实践“心智定位”理论。
多年来，运用“心智定位”理论成功打造了优汁百味中式快餐、道喜饺子连锁品牌、幻景艺术涂料、
蓝尊蓝牙电话、炫途汽车镀膜等品牌，服务客户遍及快消、餐饮、建材、IT、汽车用品等各个领域。
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章节摘录

　　所谓区域心智资源，就是消费者对历史积累而形成的地区优势认知。
比如瑞典的钟表和银行，日本的电子和汽车，美国的软件和金融，这些就是各个国家具备的心智资源
。
在中国大地上，也可以划分出很多心智资源区域，例如贵州的酒、辣椒；云南的烟草、普洱茶；山西
的面食和醋；深圳的电子、钟表；上海的服装和金融等。
心智资源的背后是消费者对地区的定位，依托这种定位就能以最小的代价获得最大成功。
如果上述地区都能用这种思路来发展相关产业，那就具有得天独厚的优势。
　　通常情况下，每个国家都有自己被普遍认同的东西。
如果一个品牌带有自己国家被普遍认同的标志，它就具有了成为全球化品牌的可能。
所谓越是民族的，就越是世界的。
如今，不管你居住在世界的什么地方，你都会看到许多人戴瑞士手表、开德国汽车、喝法国葡萄酒、
使用日本电子产品、穿意大利服装（当然，并不一定是同时做这些）。
　　中国企业要在世界范围内获得成功，最好的捷径就是挖掘人们对中国认知的国家定位。
中国是东方文明古国，东方文化的代表，经过几千年贸易来往的传播和积淀，人们对中国的丝绸、陶
瓷、茶叶、白酒等积累了丰富的认知资源。
从全球来看，中国的这些产品远比电器、汽车、数码具有建立品牌的基础。
茶叶这个品类尤为可惜，作为茶叶的故乡，中国具有强大的心智资源，如今居然还没有一个全国性的
茶叶品牌。
实际上，普洱、铁观音、大红袍、滇红、祁门红茶、龙井、乌龙都有机会通过定位建寺品牌。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　在极度竞争的世界，怎样才能脱颖而出？
属于你的强势品牌，何时才能横空出世？
其实，你只需要一种方法--心智定位。
让“世界工厂”变成“品牌强国”通过精准的“心智定位”，打响一场漂亮的品牌之战，打破沉默拒
绝雷同一本令企业脱胎换骨的智慧宝典。
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