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前言

最近一段时间，天气有些变化无常。
去年的这个时候，天气是怎么样的？
时过境迁，很多记忆早已模糊不在，仅剩下我和杨鹏用电话联系、沟通的印象。
那时，我和杨鹏同在一家集团公司工作，他作为公司高管，负责公司整体的市场策划和品牌推广工作
，创造了辉煌的业绩。
我们彼此之间熟悉缘于此也始于此。
曾几何时，他谈论最多的话题就是有关市场策略和营销战术，甚至是品牌传播等战略性的问题。
虽然不知道给我们彼此带来多少有益的启发，又产生多少市场价值，但有一点我们都很骄傲，因为交
心的沟通让我们增进了团队的温暖。
时至今日，我对这样的观点没有产生过丝毫的怀疑。
很多年前，我曾看到过这样的文字：有些时候，我们只有加入一个团队中才能让我们感到温暖，感到
声势浩大。
当初，我们在同一个团队时，曾听过杨鹏来源于实践的市场研究。
他对媒体环境、市场策略以及营销战略的熟练程度已达到令人震撼的地步，他也让当时在座的公司诸
位同仁获益匪浅。
说到底，作为管理型策划人的杨鹏已经在运用营销人生的哲学经营人生。
多年行走的经验告诉我，营销已不仅仅是市场人员的专属，它已渗透至我们的骨髓之中、渗透到灵魂
深处。
无论我们现在从事什么工作：公务员、教师抑或总经理、农民，职业对于人生都无关紧要，因为营销
早已超出原来职业的含义，成为一种生活方式，一种贯穿和渗透在一言一行、一举一动中的生活理念
。
每天从早到晚，我们每个人都在演绎自己，向不同人营销自己以及自己的一切。
毕竟，任何一个人的富贵与贫贱，伟大与平凡，高尚与卑鄙，成功与失败，都是由营销所决定的。
所谓有人的地方就会有营销，营销是我们每个人取得成功、达成人生目标的必用手段。
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内容概要

　　品牌就是符号，口碑营销就是硬道理。
　　捷锐营销策划公司的策划总监李峰，是一个策划圈的知名人物，成功策划了很多品牌，由于他手
法怪异多变，被业界称为“策划怪才”。
　　当李峰决定大展雄风，主持策划著名的风韵服饰公司旗下的新品——雅美保暖内衣，意外发现竞
争对手“绒朵儿”实力强大。
就这样，两家公司迅速展开一场激烈的市场份额争夺战。
　　推手，就是品牌的建设者，就是成功的代言人。
　　李峰万万想不到，“绒朵儿”的幕后推手竟然是大学时期的劲敌肖银飞。
　　顶级推手大PK，谁才是高端营销最有实力的赢家？
　　从品牌内衣到教育培训市场。
李峰、肖银飞两大传奇推手打得沸沸扬扬。
　　残酷的生死较量中。
一个个离奇的谣言事件把李峰推到风口浪尖上，使他掉进一个莫名的漩涡⋯⋯蓦然回首，灯火阑珊处
，新的对手却是往日的恩人。
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作者简介

杨鹏，70后作家，山东青岛人。
大学毕业后曾先后供职于国企、外企、大型民营集团，并担任公司高管。
擅长企业的整体营销策划和品牌传播推广，有多个行业的成功案例。
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章节摘录

第一章　策划怪才会议室里响起了热烈的掌声。
我站在捷锐营销策划公司的会议室，环视自己亲手带出来的策划团队，欣慰的目光投在每个人身上，
不愿打断这激动的掌声。
“同志们，在伯爵地板的市场推广中，我们度过最艰难的三个月。
我们的对手瑞达地板不仅推出了新品种来阻击我们，而且还给代理商额外的返点，他们想通过这种毫
无新意的招数来战胜我们，但结果怎么样呢？
还不是在家里有事没事偷着哭，伯爵地板已经是第二次跟我们合作了，我们已经连续两次达到了我们
既定的目标，实现了我们的承诺：让伯爵地板成为地板行业的领袖品牌。
我们做到了，我们又赢了！
”会议室里响起了热烈的掌声。
我站在捷锐营销策划公司的会议室，环视自己亲手带出来的策划团队，欣慰的目光投在每个人身上，
不愿打断这激动的掌声。
“所谓英雄出品，必属精品，我们用行动和实力再一次证明了我们的价值，我早说过，要对自己残忍
一点，客户才会对你好一点，在之前的三个月里，大家付出了巨大的努力，每天都在绞尽脑汁地想方
案、出创意，有人已经连续两个月没回家跟老婆亲热了，更有人为了出创意抽自己嘴巴，跟自己较劲
，就连做梦还在念叨广告词。
”我一边说着一边把目光停留在团队中年纪最小的刘剑身上。
一阵哄堂大笑之后，我继续说，“在我为创意推行体罚制度以来，刘剑是第一个积极响应的，还记得
你们上次为伯爵地板讨论的那几个创意吗？
我都不满意，最后只能我自己想了，如果我想不出好创意，我们公司的招牌就完蛋了，我从上午十点
钟一直静坐到下午五点钟，中间不吃饭不喝水，经历艰难而痛苦的肯定与否定之后，才诞生现在的《
接缝篇》、《耐磨篇》、《防潮篇》、《耐烫篇》、《防晒篇》、《跑步篇》、《培训篇》等一系列
的广告。
记得那天中午刘剑推门去看我时，我还正一个人坐在座位上抽自己嘴巴⋯⋯”

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<推手>>

后记

市场没有太多规则可言，它是一个大江湖，在这个江湖里相互厮杀的人，要想赢，那就必须有狠劲，
拔刀的速度要快，杀敌的力度要猛。
所以，在这个圈子里呆久了我时常感到一种压抑，难以自拔。
自从上小学开始，认得汉字以来，我就爱在纸上写写画画，把自己脑子里、心里的一些稀奇古怪的话
都写出来，自个儿没事自娱自乐，习惯成自然，不写点东西好像这日子没过似的。
我是做策划出身的，策划人这个职业太辛苦，成就感、挫折感交替不断，偶尔也会心情悲愤，虽无愧
于自己，但有愧于生命。
在书里我把几个真实的营销策划案例以故事的形式编写出来，出炉和各位看官见面，希望通过这本书
与更多的朋友交流、分享。
市场没有太多规则可言，它是一个大江湖，在这个江湖里相互厮杀的人，要想赢，那就必须有狠劲，
拔刀的速度要快，杀敌的力度要猛。
所以，在这个圈子里呆久了我时常感到一种压抑，难以自拔。
有时深陷在恶劣的情绪中无力逃脱，只能不停地工作，用奔命来掩饰自己的恐慌。
我写这本小说，就是想把这个真实的江湖斗争展现给大家，其中的各种滋味，就敬请各位慢慢品尝了
。
当我终于画下最后一个句号的时候，我感觉到自己从心里有一种被释放的感觉，同时，我把这种感觉
跟我的家人、朋友们来分享。
感谢郑辉老师，茫茫人海中，你的慧眼给了我出版心血的机会，我知道，这种幸运不是每个人都有的
，以后我会一如既往，再接再厉。
感谢为我的处女作作序的挚友、作家魏子先生。
我清晰地记得，我的创作之路是由于你的作品出版发行后的刺激而开启的。
我现在仍然时常回想当年咱们做同事的快乐日子，等有机会再把酒言欢时，我定要多敬你一杯。
感谢我的父母，感谢我的老婆，有了你们的支持，我才有勇气走到今天。
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媒体关注与评论

为了赚钱而鼓励顾客多买商品，那你只是一个沿街叫卖的小贩。
为顾客的利益而宣传商品，那你已是一个推销的行家。
　　——营销大师 齐格·齐格勒
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编辑推荐

《推手:高端营销的幕后机密》：一部员工和老板必读的营销书。
这不仅是一本小说，还是一个不败销售的真实故事。
国内权威营销专家现身说法、透视商界，有人的地方就有江湖，有人的地方就有营销。
营销人士的江湖管理人士的境地成功人士的天堂
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