
第一图书网, tushu007.com
<<鬼谷子>>

图书基本信息

书名：<<鬼谷子>>

13位ISBN编号：9787511319838

10位ISBN编号：7511319831

出版时间：2012-6

出版时间：中国华侨出版社

作者：东云

页数：237

字数：262000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<鬼谷子>>

内容概要

《鬼谷子》由东云编著，《鬼谷子》是苏秦以战国时代的七国为对象，以各国外交权术与谋略的秘诀
为基础，经反省检讨自己失败的教训，总结游说合纵与连横之策，就自己所实行的外交谋略加以整理
记述而成的一部外交纪实。
该书共分为上、中、下三卷，上卷以权谋策略为主，包括“捭阖”、“反应”、“内捷”、“抵戏”
四篇；中卷以言辩游说为重点，包括“飞箝”、“忤合”、“揣”、“摩”、“权”、“谋”、“决
”、“符言”、
“转丸”、“肱乱”十篇，其中“转丸”、“胠乱”两篇已失传；下卷则以修身养性、内心修炼为核
心，包括“本经阴符七术”、“持枢”、“中经”三篇。

这部历经两千多年的谋略学著作是中国传统文化中的奇葩，集中了中国人心理揣摩、演说技巧、政治
谋略等方面的智慧精华，具有极完整的领导统御、智谋策略体系，堪称“中国第一奇书”，历来为中
国古代军事家、政治家和外交家所研究，现又成为当代商家及个人为人处世的必备之书。
它所揭示的智谋权术的各类表现形式，被广泛运用于内政、外交、战争、经贸及公关等领域，其思想
深受世人尊敬，享誉海内外。
本书在详解《鬼谷子》原文的基础上，以政治、军事斗争案例及商用、为人处世案例为例证，深入剖
析了《鬼谷子》的智慧谋略；另外，本着批判继承的原则，书中还提出了许多如顺时应势、揣情摩意
、知微待机、量权善变等实践理论的学习方法，对于我们现代人增长智慧、为人处世、纵横职场、搏
击商海具有一定的现实指导意义。
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章节摘录

　　在商战中，“迟人半步”的策略往往会收到奇妙的效果，其关键在于 这条 妙计将强大的进攻溶
入看似平静的防守之中了。
新产品的开发，国外许多大公司都有自己独到的手段，但“迟人半步”的 方法更受人青睐，使采用者
受益颇深，被奉为新产品开发的良策。
日本的日产汽车公司，为了开发生产“SANI”汽车，不惜动用大量的 人 力、物力在全国公开征求车
牌，花大钱搞推销宣传，获得了极大成功。
这 一 成功也使得丰田公司欣喜若狂。
原因何在？
因为“SANI”汽车的大宣传在 日 本激起了人们对汽车的兴趣。
这对丰田公司来说，为它铺了一条通向成功 的 康庄大道，借着人们对汽车着迷的热潮，丰田公司充
分研究了“SANI”汽 车 的优缺点，制造了比这种车更好的“科罗娜”车。
“科罗娜”投入市场后，使丰田公司获得了比日产公司更佳的经济效 益。
日本的松下电器公司，也是采用“迟人半步”方法的得益者。
有人称 它 是一家模仿公司，对此，松下公司毫不介意，因为它从这种做法中受到了 极 大的益处。
美国国际商业机器公司，几乎从未在市场上推出过尖端新技术的产 品，它都是从比它领先的公司中得
到教训、吸取经验。
正如有些专家们分 析说：国际商业机器公司的新产品经常比其他公司设计得好，都得益于比 人 慢半
步。
数字计算机公司总结这方面经验时也诡“我们有意在技术上落后 二 三年，我们让试用户，如政府部
门，推着我们走，然后我们研制出一种可 靠 的商品供最终用户使用。
”惠普公司更有自己的诀窍：凡是别的公司新产品问世，他们公司的工 程 师在用户那里检查本公司
设备时就向用户探寻那种新产品的优缺点，探寻 用 户有什么具体要求，用不了多久，他们的推销员
就登门来推销完全符合用 户 自己要求的新产品了。
结果是：用户满意，收益大增。
这些公司总是“迟人半步”，甘居第二，并不是因为他们的技术能力 差，而恰恰是在这迟迈的半步上
作出了好文章。
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