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内容概要

　　本书为高鸿业《西方经济学(微观部分)》(第5版)课程的辅助教材。
全书按照教材的体例编写，共分为11章，每章包括三部分内容。
第一部分是对教材重要知识点的概括和总结，包括对主要经济学概念、经济学原理、经济学模型以及
重要结论进行归纳，帮助学生理清以及把握每一章节的主要内容和关键的知识点；第二部分对本章所
有课后习题进行详细的分析和解答，并附有提示信息，帮助学生掌握解答经济学习题的步骤和技巧，
提高学生运用经济学原理分析问题和解决问题的能力；第三部分安排大量部分高校的考研真题，进一
步帮助考研的同学掌握经济学知识，提高应试能力和技巧。

　　本书可作为经济、管理类专业本科生学习微观经济学课程的辅导教材，可作为本专业及跨专业考
研的青年学子的参考资料，本书对从事经济学教学、科研的教师和学者也具有一定的参考价值。
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章节摘录

版权页：   插图：   2.市场中存在垄断的原因主要有哪些？
（武汉大学2011年，10分；兰州大学2012年，10分；南京财经大学2012年，10分） 参考答案：市场中
存在垄断的原因主要有以下：第一，独家厂商控制了生产某种商品的全部资源或基本资源的供给。
这种对生产资源的独占，排除了经济中的其他厂商生产同种产品的可能性。
第二，独家厂商拥有生产某种商品的专利权，这便使得独家厂商可以在一定的时期内垄断该产品的生
产。
第三，政府的特许。
政府往往在某些行业实行垄断的政策，如铁路运输部门、邮电部门、供电供水部门等，于是，独家企
业就成了这些行业的垄断者。
第四，自然垄断。
有些行业的生产具有这样的特点：生产规模效益需要在一个很大的产量范围和相应的巨大的资本设备
的生产运行水平上才能得到充分的体现，以至于只有在整个行业的产量都由一个企业来生产时才有可
能达到这样的生产规模。
 3.价格歧视的条件？
什么是一级、二级、三级价格歧视？
（华东师范大学2012年，10分） 参考答案：（1）价格歧视的含义：以不同价格销售同一种产品，被
称为价格歧视。
 （2）垄断厂商实行价格歧视，必须具备两个基本条件：第一，市场的消费者具有不同的偏好，且这
些不同的偏好可以被区分开。
这样，厂商才有可能对不同的消费者或消费群体收取不同的价格。
第二，不同的消费者群体或不同的销售市场是相互隔离的。
 （3）一级价格歧视：一级价格歧视就是厂商对每一单位产品都按消费者所愿意支付的最高价格出售
。
 厂商实行一级价格歧视可以获得更大的利润，消费者剩余全部被垄断厂商所占有，转化为厂商收益（
或利润）的增加量，一级价格歧视下的资源配置是有效率的。
 （4）二级价格歧视：二级价格歧视只要求对不同的消费数量段规定不同的价格。
实行二级价格歧视的垄断厂商利润会增加。
部分消费者剩余被垄断者占有。
垄断厂商会达到或接近P＝MC的有效率的资源配置的产量。
 （5）三级价格歧视：三级价格歧视就是垄断厂商对同一种产品在不同的市场上（或对不同的消费群
）收取不同的价格。
三级价格歧视要求厂商在需求的价格弹性小的市场上制定较高的产品价格，在需求的价格弹性大的市
场上制定较低的产品价格。
实行三级价格歧视需要具备两个重要的条件。
第一个条件是存在着可以分隔的市场。
若市场不可分隔，市场上的套利行为将使得价格歧视消失。
第二个条件是被分隔的各个市场上需求价格弹性不同。
如果被分隔的各个市场需求价格弹性相同，则最佳策略是对同一产品收取相同的价格。
 评析：该题主要考察价格歧视的含义、实行价格歧视的条件以及价格歧视的分类，参见高鸿业《西方
经济学（微观部分）》（第5版）教材第181～184页。
 4.何谓三级价格歧视？
其产生的前提条件有哪些？
（江西财经大学2004年，10分；暨南大学2004年，10分；江西财经大学2005年，10分） 参考答案：三
级价格歧视是指垄断厂商对不同市场的不同消费者实行不同的价格，在实行高价格的市场上获得超额
利润。
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三级价格歧视是最常见的一种价格歧视行为。
 三级价格歧视产生需要两个条件：第一，垄断者能够把不同市场或市场的各个部分有效地分割开来；
第二，各子市场或消费团体，必须具有不同的需求价格弹性。
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编辑推荐

《高等教育经典教材学习辅导用书:高鸿业(第5版)课后习题与考研真题详解》可作为经济、管理类专
业本科生学习微观经济学课程的辅导教材，可作为本专业及跨专业考研的青年学子的参考资料，《高
等教育经典教材学习辅导用书:高鸿业(第5版)课后习题与考研真题详解》对从事经济学教学、科研的
教师和学者也具有一定的参考价值。
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