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章节摘录

　　第一章　党报与党报品牌理论　　当人们谈起品牌时，第一反应总是想到像可口可乐、奔驰、耐
克这样著名企业的品牌，这说明企业品牌观念已深入人心。
而随着传媒竞争的不断发展和逐步深化，我国受众面对的已经是一个拥有众多传媒、多种传播方式以
及丰富多样的传媒内容的巨大媒体市场。
当人们打开电视机，会不假思索地调到固定频道收看《新闻联播》、《开心辞典》；走到琳琅满目的
报摊前面，《环球时报》、《京华时报》等报刊瞬间就能吸引读者的眼球，这样的媒介接受行为甚至
已经成为人们生活中的一种习惯。
探究这种现象背后的成因，就是品牌效应在新闻传媒业的作用。
因为面对全国数千家报纸或者同一城市的多家甚至十多家报纸，受众不可能在详细比较每一份报纸的
差异之后，才去决定订阅或者临时购买哪一张报纸；订阅或购买某种报纸的决定，往往主要是基于对
报纸品牌的认定而迅速做出的。
可以说，社会主义市场经济经过30多年的发展之后，我国传媒间的竞争已经步人了市场竞争的高级阶
段&mdash;&mdash;品牌竞争阶段，品牌俨然成为媒体竞争的王牌，实施传媒品牌战略加强传媒品牌建
设已被许多媒体提上重要议事日程。
　　人们所熟知的企业品牌包括了汽车品牌、服装品牌、电脑品牌、手机品牌等。
同样媒体品牌包含了电视品牌、广播品牌、报纸品牌、杂志品牌、网络品牌等。
在本论文中，专题研究的是报纸品牌中的党报品牌。
随着社会主义市场经济的发展，党报的地位将更多地取决于它所拥有对广大受众的品牌影响力，取决
于实施品牌战略而创造的品牌价值。
美国品牌价值协会主席拉里。
莱特认为：&ldquo;拥有市场比拥有工作更为重要，而拥有市场的惟一途径是拥有占统治地位的品牌。
&rdquo;在我国，执政党赋予了党报权威的政治地位，在新的历史时期，党报迫切需要通过实践品牌理
论，实施品牌战略，整合优势资源，维护并提升党报品牌影响力，切实推动我国党报事业的发展壮大
。
　　&hellip;&hellip;
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媒体关注与评论

　　要把发展主流媒体作为战略重点、加大支持力度，扩大覆盖面和影响力。
　　&mdash;&mdash;胡锦涛总书记在人民日报社考察工作时的讲话　　判断主流媒体有六条标准：
（1）具有党、政府和人民的喉舌功能，具有一般新闻媒体难以相比的权威地位和特殊影响，被国际
社会、国内社会各界视为党、政府和广大人民群众意志、声音、主张的权威代表；（2）体现并传播
社会主流意识形态与主流价值观，在我国即是社会主义意识形态和与之相适应的价值观，坚持并引导
社会发展主流和前进方向，具有较强影响力；（3）具有较强公信力，报道和评论被社会大多数人群
广泛关注并引以为思想和行动的依据，较多地被国外媒体转载、引用、分析和评判；（4）着力于报
道国内外政治、经济，社会、文化等领域的重要动向，是历史发展主要脉络的记录者：（5）基本受
众是社会各阶层的代表人群；（6）具有较大发行量或较高收听、收视率。
影响较广泛受众群。
　　&mdash;&mdash;新华社&ldquo;輿论引导有效性和影响力研究&rdquo;课题组　　根据新华社课题
组的主流媒体基本要素标准，目前中国的主流媒体主要包括：以《人民日报》、新华社、中央电视台
、中央人民广播电台、《求是》杂志、《光明日报》、《经济日报》为代表的中央新闻媒体；以各省
（自治区、直辖市）党报电台和电视台的新闻综合频道为代表的区域性媒体；以各大中城市党报、电
台和电视台的新闻综合频道为代表的城市媒体；以新华网、人民网等为代表的国家重点扶持的大型新
闻网站。
　　&mdash;&mdash;中央党校省部级A班&ldquo;主流媒体影响力&rdquo;课题组
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