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内容概要

　　《植入式广告：操作路线图（理论、实务、规制与效果测定）》采用当今国际学术前沿的理论与
方法，并在大量采集中国媒体人、广告人丰富实践的基础上，对于植入式广告的发展进路、操作策略
、效果测定及方法等关键问题上，作出了既有理论创新高度，又有操作规范意义的系统回答。
它集科学性、实战性和操作性于一身，使读者在阅读后对于植入式广告的发展大势、构造关键及行动
路线图有了一种了然于胸的豁亮感。
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作者简介

喻国明，1957年9月生，现为中国人民大学新闻学院副院长、责任教授、博士生导师、中国人民大学舆
论研究所所长。
同时兼任：中国传媒经济与管理学会会长、中国传播学会副会长、中国电视艺术家协会高校委员会副
会长、《中国传媒发展指数(蓝皮书)》主编等。
主要研究领域为新闻传播理论、传媒经济与社会发展、传播学研究方法。
已经出版学术著作18部，另有400余篇公开发表的学术论文和调研报告。
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