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内容概要

　　《新闻报道策划》，是专门研究新闻报道策划的规律、方法和技巧的。
本书共分14章，分别从新闻报道策划的内涵与类型、新闻报道策划的基本原则、新闻报道策划的选题
确定、新闻报道策划方案的制订、新闻报道策划的结构方式、新闻报道策划的效果评价、新闻炒作及
其他问题的规避、策划者的思维创新与素质能力训练、会议报道策划、典型报道策划、经济报道策划
、科技报道策划、突发事件报道策划、节庆报道策划等内容来介绍新闻报道策划。
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作者简介

　　杨秀国，学新闻、教新闻、干新闻、再教新闻，是河北大学新闻传播学院教授、博士生导师杨秀
国的主要人生轨迹。
他1982年初毕业于复旦大学新闻系，后到河北大学执教，主讲新闻采访、写作等课程。
10年后的1992年，调河北经济日报社工作，历任记者部、要闻部、总编室主任和总编辑助理。
期间，获全国和省级好新闻奖24项。
2003年被引进到河北大学新闻传播学院，任新闻系主任。
目前，其主讲的新闻采访写作，被评为河北省精品课，其专著《新闻采访学通论》，被评为河北省社
科一等奖。
他先后主持省级和国家级社科课题各一项，同时荣获河北大学教学名师和河北省优秀教师称号。
　　理论与实践的两度结合，是杨秀国的最大特点。
其主攻方向为新闻传播业务，其研究特色为新闻报道亲和力。
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　第三节 运用倒推法优化传播效果
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第八章 策划者的思维创新与素质能力训练
　第一节 思维方式创新的途径
　第二节 素质与能力训练的方法
第九章 会议报道策划
　第一节 辩证认识会议是搞好策划的前提
　第二节 会议报道策划的精髓是创新求变
第十章 典型报道策划
　第一节 典型的内涵与作用
　第二节 典型报道的得与失
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　第三节 经济报道策划要立足于新着眼于深
　第四节 经济报道策划需要正确处理好四种关系
第十二章 科技报道策划
　第一节 科技报道所面临的突出矛盾
　第二节 科技报道策划的要旨
第十三章 突发事件报道策划
　第一节 突发事件与媒体信息传播
　第二节 突发事件的类型与处置原则
　第三节 突发事件报道策划的创新与突破
第十四章 节庆报道策划
　第一节 节庆及节庆报道
　第二节 节庆报道的策划思路与运作方法
　第三节 节庆报道策划需注意的几个问题
后记
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章节摘录

　　1.媒体自身的人才优势，通过策划得到开发和利用　　媒体人才济济，不仅集中了一批懂得新闻
传播，擅长采访、写作、编辑和评论的专业型人才，而且集中了一些具有法学、经济学、社会学等多
种学科背景的复合型人才。
这些人才，因其学有所长，并在经历一个时期的磨练之后，在信息搜集、价值判断、整合利用等方面
，具有了较为深厚的基础。
平时，他们在各自分工负责的业务工作中，便能运用策划的一般原理，“八仙过海，各显神通”，创
造性地进行采访、写作、编辑和评论。
正是由于这些专业、专门人才的不懈努力，媒体才得以每日、每时地向社会播发不计其数的新闻信息
，以满足人们的各种需要。
　　不过，在媒体编采实践中，“各自为政”、单打独拼的情况也比较普遍。
一般来说，记者采访写作的独立性很强，一旦发现新闻线索，记者便即刻动身前去采访。
因而，记者大都处于“在路上”的工作状态，彼此之间的配合机会较少；编辑人员大多在单位编发稿
件，对记者的采访思路及过程过问不多。
这样，记者与记者、记者与编辑之间的沟通联系相对较少，由此也产生了一个矛盾现象：记者采访的
稿件，从单篇来说质量不错，但要集中在一起反映一个中心或主题就比较困难。
这就导致了采编人员之间的互不服气：记者认为自己所采写稿件非常重要，应该刊发在重要位置，最
好能配发言论；编辑则认为稿件只是反映某个局部或部分的情况，普遍意义和典型性不强。
因此，采编人员相互指责、埋怨的情况便时有发生。
　　如何把采编力量较好地协调、集中起来，扬其所长，避其所短，发挥整体优势和团队作用？
策划便是一种有效的方法。
从报道策划选题的产生过程来看，大都是集思广益，群策群力，相互沟通情况，交流信息。
在思想碰撞，智慧交锋之后，一个新的想法突然冒了出来，使大家眼前一亮，顿感是个好点子。
　　⋯⋯
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