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内容概要

　　《鏐瑞集》选编了作者一九九六年初至二零一二年初的一些作品。
集子中的文章涉及文、史、哲、政经、传播、营销等多个领域，包括学术论文、时评、诗词、小说、
散文、杂文、剧本等。
集子中的文章多在报纸、学术期刊上发表过，部分文学作品是首次公开发表。
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书籍目录

第一卷 政治、经济、社会类从消费问题看中国社会隐患谁会成为下一届美国总统不能因瑕疵否定“雷
锋精神”别扎堆去时代广场做广告“限娱令”是为了更健康的娱乐税收透明比税负高低更重要　低调
海试让“中国威胁论”出丑抑制通胀，人人都有责任取消一分硬币为时尚早企业社会责任不仅仅是捐
款　防灾训练，中国仍是贫穷大国中东最缺现代学校和公司　让穷人富人都有经济保障形象广告可提
振世界对华信心　北京扛得住5000万人吗（论文版）应对通胀，加息仍是不二选择中国主流价值并未
沦陷　跑赢通胀不能光靠“海囤”商业信任机制需共同来捍卫为中国在CNN做广告喝彩中国不缺乏感
动世界的素材　“驴象”反华凸显美国民主弊端中国为何没有校车文化北京扛得住5000万人吗（评论
版）中国媒体要多关心小国弱国名人要习惯媒体更多监督别迷信章鱼的“预测”借鉴外国经验，克服
创新阵痛片面减负损害中国学生竞争力　精英不可因“减”而废体育官员的发言权也应尊重谷歌应该
好好“补补课”轻率禁售报纸失民心变强的中国需要新形象中美关系进入“碰碰车时代”劳动时间未
来还会缩短？
　气价改革，不能只指望“涨”治住炒房，未必能治通胀贸易保护是美国的连环陷阱数字电视产业化
受困“价值判断错位”人类最后的智慧与人类最后的帝国第二卷 哲学类高校应设传媒哲学学科关于低
俗搞笑广告的哲学思考关于创造的思考第三卷 史学类《（大公报）广告与近代社会（1902-1936）》评
述、考辨与补正宋太祖朝八十四条判例研究“镜像”与现实第四卷 传播与营销类第五卷 文学类第六
卷 演讲、专访类附录：何辉著作、译著单行本一览
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章节摘录

　　广告主做广告，不仅仅是一种支出行为，而且也是一种长期投资。
美国著名广告人大卫·奥格威先生就曾经说过，广告是对品牌的一种长期投资。
尽管此话题是针对商品而言，但是对于一个国家来说，也可以通过广告这种信息传播工具来促进沟通
，增加自身的“品牌”资产。
因此，有评论说此次“中国制造”的广告这样花纳税人的钱是否合算，这样的质疑自有一定道理，但
是却忽视了广告的投资功能。
好的广告，不仅要做，而且要常做，因为只有这样，才能不断积累品牌的资产。
中国就应该向世界多说话，让世界多了解。
中国现在不是说得太多，而是说得太少。
广告是一种传播，具有营销的功能。
但是，广告并不能靠自己去生产产品，也不能靠自己去建设销售产品的渠道。
不该将不属于广告的责任强行赋予广告。
中国制造的某些产品品质不高，是事实，确实有待提高。
不过，如果认为由于这些问题存在，就不该做“中国制造”的广告，那就混淆了生产者的责任与信息
传播者的责任。
目前播出的关于“中国制造”的广告，重在传达“与中国一起制造及与世界合作”这样的一种观念而
不是强调中国制造的某种具体产品的质量，说的是事实，传达的是有价值的观念，完全可以胸有成竹
地向世界传播。
我们不该把过多的责任强加到一则广告的身上。
广告解决不了生产本身的问题，它的责任是传播信息传播观念。
　　美国人民是清楚广告的功能的，因为，在美国，广告不仅具有推销商品与服务的商业功能，而且
在大萧条与战争时期，由政府出资的广告曾发挥过巨大的国民动员作用。
广告提高了美国人的国民素质，改变了美国人的生存状态，广告是根植于美国人民的社会生活之中的
。
通过广告形式向美国人传达中国的观念，是促进两国沟通的有效方式之一。
值得改进的是中国，现行的《中华人民共和国广告法》中的“广告”，其实只针对“商业广告”做了
管理规定，是有缺陷的。
未来的《广告法》或其他法律文件应将公益广告、公共政策广告等“非商业广告”纳入管理范畴，以
在法律上保障这类广告功能的发挥。
故，我要为中国在CNN播出“中国制造”这样的“国家广告”大声喝彩！
　　⋯⋯

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<镠瑞集>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


