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内容概要

　　在社会主义新农村建设中，提高农产品营销水平和竞争优势是一项重要课题。
《农产品市场营销》立足我国农业生产和现有农产品市场的实际，从认识农产品市场、调研农产品市
场、进入农产品市场、把握农产品市场和国际农产品巿场，以及各类粮食和农副产品的市场特点进行
了分析。
内容浅显，通俗易懂，适合农村基层干部和农产品营销的相关人员阅读，也可作为相关的培训教材使
用。
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章节摘录

版权页：（2）销地市场。
销地市场是设在大中城市和小城镇的农产品销售市场，其市场还可再分为销地零售市场和销地批发市
场。
销地零售市场主要分布于大、中、小城市和城镇；销地批发市场主要设在大中城市，购买对象一般是
农产品零售商、饭店和企事业单位、机关食堂。
销地市场的主要职能是把经过集中、初步加工和储运等环节的农产品销售给消费者。
（3）集散与中转市场。
该类市场多设在交通便利的地方，如铁路、公路交汇处。
但也有自发形成的集散与中转市场，则有可能是在交通不便利的地方，一般这类市场的规模都比较大
，建有较大的交易场所、仓储设施和停车场等配套设施。
集散与中转市场主要职能是将来自各个产地市场的农产品进一步集中起来，经过加工、储藏与包装，
通过批发商分散销往各地的批发市场。
3.按照商品性质划分市场按照商品性质划分，农产品市场还可以分为蔬菜市场、粮食市场、肉禽市场
、果品市场、水产品市场、植物纤维市场等。
4.按照交易形式划分市场按照农产品交易形式划分，农产品市场可分为两类，即期货交易市场和现货
交易市场。
期货交易市场，是指进行期货交易的场所，如郑州粮食期货交易所。
而农产品期货交易的对象并不是农产品实体，只是农产品的标准化合同。
现货交易市场，是指进行现货交易的场所或交易活动。
现货交易是指买卖双方谈判，也就是讨价还价后，达成书面或口头买卖协议，商定付款方式或其他条
件，在一定时期内进行货款结算和实物商品交付的交易形式。
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编辑推荐

《农产品市场营销》是新型农民经营管理型人才培训教材之一。
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