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内容概要

　　《“农超对接”怎样做？
》一书的出版，在商超与农业合作社中产生了巨大的影响，深刻地剖析了“农超对接”的意义，为商
超和合作社之间合作有了理论性的解读在第一册《“农超对接”怎样做？
》取得了成功的同时，作者潜心调研，深入基层，发现“农超对接”遇到的难点，解释“农超对接”
的热点，提出发展“农超对接”对策的亮点现出版第二册《“农超对接”100问》，与第一册《“农超
对接”怎样做？
》遥相呼应，也是第一册的姊妹篇该书内容包括导入篇、合作社篇、超市篇、对接篇、营销篇和展望
篇六部分。
两本书的出版预示着“农超对接”从理论到实际有了更贴切的解释和可操作性，使商超和合作社在实
际的运作中更加明晰和可行。
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作者简介

　　胡定寰，《“农超对接”怎样做？
》作者，中国农业科学院农业经济与发展研究所研究员，博士生导师我国著名的农业经济和农产品市
场问题研究专家，对农超对接有深入的研究。
现任瓦赫宁根大学及研究中心驻中国代表处首席代表，致力于引进荷兰等发达国家的先进农业生产与
管理技术，为中国农业现代化服务
　　
　　杨伟民，管理学博士，内蒙古大学经济管理工商管理系教师师从于胡定寰先生，近年来，致力于
中国农业现代化供应链与中国乳业产业链的研究工作，成果斐然。
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书籍目录

前言
一、导入篇
1．农产品为什么遭遇卖难？

2．农产品为什么卖不出好价钱？

3．城里的消费者想要什么样的农产品？

4．加强食品安全管理对农民有什么影响？

5．农产品市场出现了什么新变化？

6．新型农产品市场为什么愿意和农民专业合作组织合作？

二、合作社篇
7．农民专业合作组织是什么？

8．专业合作经济组织对农民社员有什么作用？

9．农民专业合作经济组织有哪些组织类型？

10．国外的农民专业合作组织有哪些成功经验？

11．美国农民合作社是如何运作的？

12．日本的农民协会是如何运作的？

13．法国的农民合作社是如何运作的？

14．巴西的农民合作社是如何运作的？

15．我国的农民专业合作组织是如何发展起来的？

16．《农民专业合作社法》的基本要点是什么？

17．如何建立一个农民专业合作社？

18．农民专业合作社与农村村级组织和公司的区别是什么？

19．农民专业合作社的特征是什么？

20．农民专业合作社由谁来组织？

21．合作社人数有什么规定？
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22．农民专业合作社章程如何制定？

23．农民专业合作社的成员如何出资？

24．农民专业合作社的成员大会有什么职权？

25．农民专业合作社的理事长、监事成员如何产生？

26．国家对农民专业合作社有什么优惠政策？

27．如何运营管理农民专业合作社？

28．农民专业合作社的分配方式是什么？

29．农民专业合作社如何与成员结成利益共同体？

30．如何扩大农民专业合作社的规模？

31．农民专业合作社如何建立合法规范的组织形式？

32．农民专业合作社如何规范成员？

33．如何提高农民专业合作社的管理水平？

34．农民专业合作社的财务该如何管理？

35．如何增强农民专业合作社的经营能力？

三、超市篇
四、对接篇
五、营销篇
六、展望篇
附录
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章节摘录

　　2.情感广告　　通过大量使用者的使用情景和消费者证言，建立群体认同感，进而进行安全心理
诉求。
我国的传统文化是一种伦理文化，特别注重家庭关系、人际关系、依靠亲情来联络成员、稳定秩序、
传承家业、教育子弟。
在广告中，要多运用“家庭幸福”、“健康长寿”等概念，因洋溢着对消费者的祝福和深情而更易于
被人们所接受。
“大红枣儿甜又香，送给亲人保健康”就充分运用了这一策略。
　　3.过程证明　　通过展示产品生产环节的过程，来证明产品的质量，从而进行安全心理诉求。
因为一个产品在终端销售之前的环节，消费者是看不到的，通过适当展示这些环节，可以增加消者对
产品的认识而增进信心。
统一鲜橙多广告中把冰箱放在了橙子果园里，强调“在橙子摘下的第一时间，即刻被冷藏起来，为的
是将最新鲜的营养和美味带给消费者”。
广告中把果品的冷链技术展示出来，诉诸消费者的安全需要。
　　92.农民专业合作社如何进行农产品的营业推广？
　　营业推广是指在短期内为了刺激需求而进行的各种促销活动；比如在超市中提供样品免费试用、
与其他来自同类地区的特产进行联合促销、买农产品给消费者赠品、抽奖或竞赛等，都可以增加现场
销售。
　　1.免费体验策略　　把农产品的优、劣完整体现在消费者面前.通过对产品的观、闻、品、验等手
段，让消费者明白什么样的产品符合自己的需求，这样将大大强化消费者的感官识别，从而建立牢固
的产品信任感，促进产品的就地就时消费。
农业专业合作社的农产品货真价实是体验策略成功的关键。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　《“农超对接”100问》共分为6个部分，分别是导入篇、合作社篇、超市篇、对接篇、营销篇和
展望篇，共凝练了100个“农超对接”过程中的问题。
每个问题按照一问一答的形式展开，除一些法规问题外，绝大多数问题首先使用引例来吸引读者阅读
，然后提出问题，回答问题，之后再使用一个链接来佐证答案，或者引发读者联系自身实际展开思考
。
笔者希望能够用亲身实践“农超对接”的经验、思考以及关注农业的良知，为我们的农民朋友实现“
农超对接”、推进“农超对接”向纵深和宽广发展有所贡献。
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