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内容概要

　　《全国高职高专教育精品规划教材：平面广告设计与制作》是根据计算机应用技术专业国家技能
型紧缺人才培养方案编写的教材，定位准确，注重能力培养，内容创新，便于自学。
本书共分9章，主要介绍平面广告策划、创意表现、设计要素等专业理论与实践，教学与训练内容主
要包括DM广告、报纸广告、杂志广告、海报招贴、户外广告、POP广告等平面广告的设计表现与技
法指导，采用真实的企业项目作为案例，把平面设计工作流程带入各个项目中。
　　突出平面设计的专业方向与高等职业教育特色，着重于学生的设计表现、制作能力和创造性思维
能力的培养。
　　《全国高职高专教育精品规划教材：平面广告设计与制作》可作为高职高专院校计算机应用及平
面艺术设计等相关专业的教材，也可作为社会培训、自学设计者及欲从事平面广告设计相关岗位的读
者之用书。
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编辑推荐

　　《平面广告设计与制作》重点突出应用性，贴近社会及企事业单位的实际需求。
在撰写形式上完全采用与企业单位的合作项目开展撰写，按照各项目的工作流程设计项目任务，每个
项目包含详细的策划方案及设计分析，希望通过对书中广告作品的分析和实际工作流程的讲解以及就
业前景的分析，帮助学生学习和积累用以顺利进入平面设计行业的经验，不断提高审美能力和设计水
平，同时也培养学生良好的职业素养。
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