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内容概要

名牌竞争时代，名牌已成为企业参与国际分工、获取超额利润、实现可持续成长的战略性资产。
本书以制造业企业为研究对象，以自主创新能力为切人点揭示自主知识产权名牌内涵，解析自主知识
产权名牌成长的内涵、阶段及特征；探讨企业自主知识产权名牌成长的内隐能力与外显优势的互动转
化机理，并从动态升级转型角度探究企业自主知识产权名牌成长路径的生成机理，进而对企业自主知
识产权名牌成长路径的类型进行划分，并通过跨案例研发方法和文献研究法探究企业自主知识产权名
牌成长路径的演化轨迹。
最后，本书构建了企业自主知识产权名牌成长路径的选择模型，并对我国企业自主知识产权名牌成长
路径的选择进行了解析，进而提出支撑我国企业自主知识产权名牌有效成长的实施策略，旨在促进我
国由制造强国向名牌强国的转型。
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