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前言

广告创作是最富有创意性的设计活动。
商品经济的繁荣使市场竞争越来越激烈，好的创意能为企业开拓一片新的天地，甚至能使企业起死回
生，因此广告无疑成为最具挑战性、最富魅力的设计。
多年的教学经验积累加上一直坚持不懈地指导学生参加各类广告设计比赛，使作者对广告创意有了新
的理论总结。
本书主要运用市场营销理论，从最根本的设计理念、创意策略出发，探讨广告创意具体的思维方法。
同时，本书注重理论结合实践，通过对设计实战的研究，对具体的实例分析，总结提炼设计经验，并
以此促进理论的提升。
本书所有广告图片和行销策划案都是从本校学生历年获得的全国性广告大奖作品中选取，有着很强的
原创性，体现了他们丰富的想象力和创造力。
从这些作品中不难读出菁菁校园、莘莘学子们平淡而灿烂的似水流年，洋溢着充实而快乐的回忆，他
们的心灵任意自然、无拘无束、自由飞翔，用自己独特的生活体验表达出富有个性。
五彩斑斓的青春世界。
在此感谢我的所有学生，他们骄人的成绩激励作者完成了本书的创作，这是大家共同努力的成果，同
时感谢家人和有关的老师、朋友们，他们的奉献使本书得以顺利完成。
随着广告业的飞速发展，新的问题还会不断出现，有些观点有待修正。
由于作者水平有限，书中难免存在不足之处，恳请读者批评指正。
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内容概要

　　《现代广告创意与策略》在全面梳理现代广告发展脉络和阐述现代广告观念主要理论的基础上，
探讨了广告创意的新思路及广告策略和方法体系。
具体从创意元素、创意思维、创意与文化、创意与表现等方面人手，并结合管理学的市场营销理论，
剖析了广告策略的演变，最后从全球化的角度分析了现代广告创意的全球化和本土化策略。
　　《现代广告创意与策略》注重理论创新和实践发展动向，以平面广告、影视广告为媒介，运用跨
学科的研究方法，重点突出了创意思维的方法，并建立新的设计思维方式和设计理念，达到丰富艺术
想象力和启发创造力之目的。
　　《现代广告创意与策略》所有广告图片和行销策划案例均为艺术设计专业的学生历年参加全国广
告大赛所得的获奖作品，视角独特，有着很强的原创性。
《现代广告创意与策略》可以作为高等院校开设广告设计课程的教材，适合广告专业的高校学生研读
，还可供广告研究者、从事广告创意的读者阅读使用。
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作者简介

陈晓环，2004年毕业于西北大学艺术学院，获硕士学位。
2007年考入中国人民大学攻读博士，现为北京工商大学艺术与传媒学院艺术设计系教师。
主要教授艺术设计专业的设计基础、设计创意、室内设计、现代公共艺术、建筑初步、设计课题研究
等课程。
长期从事艺术设计、应用美学方面的教学与研究工作。
先后承担过大型商场、星级宾馆，展览展示、办公空间、住宅空间等若干室内外环境的设计项目。
科研方面先后参与和主持过教育部人文社会科学重大研究项目和省部级课题，完成了多个校级科研项
目。
发表了多篇核心期刊论文。
多次获得设计奖项，参加过各类设计展览。
并利用专业课程辅导学生参加各种全国性的设计比赛，有上百幅的作品分别获得各类奖项。
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现不唯美6.2 表现策略6.2.1 单一诉求6.2.2 区隔策略6.2.3 系列表现6.2.4 以小见大6.2.5 表现多元化6.2.6 不
走寻常路6.3 表现的方法与技巧6.3.1 夸张与简化6.3.2 类比与排比6.3.3 比喻与寓意6.3.4 拟人与虚构6.3.5 
幽默与讽刺6.3.6 替代与名作6.3.7 解构与重构6.4 成功广告的基本特征探讨6.4.1 引人注意6.4.2 突出主
题6.4.3 广告语应简单有力6.4.4 能实现预期的效果第7章 全球化视野下现代广告的发展7.1 现代广告的民
族性传播特点7.2 现代广告的世界性传播趋势7.3 在“全球”与“本土”中找到广告传播的最佳结合点
附录A钓灵感参考文献
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章节摘录

插图：6.1.3 文案不贴切图形恰当而文案不贴切也是学生不容易把握好的问题，缺少简洁而有力的文案
点题；或者文案冗长而没有明确的概念，不能深入人心；再或者文案表述平淡大众化，缺乏鲜明准确
性，不能强烈地突出产品特征，根本达不到出奇制胜的效果。
6.1.4 表现不唯美有些创意与想法很好，然而在图形的处理上不美，一种情况是计算机软件运用不熟练
，图形处理水平上显得粗糙，或者图片拼贴处理生硬不美观；另一种情况是手绘的图形不美，由于美
术功底的欠缺而导致图形的绘制不够漂亮，总之都是不能将其艺术化表现，非常影响作品的质量。
还有在构图上不够精心，有的甚至显得杂乱无序，体现不出一种秩序美或者节奏感；有的色彩运用定
位不准确，与品牌要表现的内涵不符；有的没有掌握形式美的法则，不能够表现唯美，这也是亟待解
决的一些问题。
6.2 表现策略广告设计最终目的是为追求更大的商业利益，与其他类的设计相比有着自己明显的特征和
独特的魅力，所以在创意与表现上也显得与众不同。
现在，各种广告比赛的评委们所津津乐道的是原创性、震撼力、出人意料的广告形式和广告的艺术化
手段，根据时代的需求，要表现这一重要环节可以采取以下一些相应的策略。
6.2.1 单一诉求一般产品都具有多重性质，如汽车广告可以突出汽车安全、尊贵、驾驶的乐趣等，好的
品牌都重在突出一种利益或承诺，大家都熟悉的沃尔沃汽车，其定位诉求的核心价值一直是“安全”
，并几十年持之以恒地贯彻下去，换的只是表现形式，它的成功就在于企业所有营销的策略都围绕一
个核心价值而展开。
简单就是美，如果一幅广告作品当中想体现产品的多种优越性，力求多而全，没有了主次之分，反而
弱化了产品形象，因此设计的主题应采用单一诉求的方式，切忌泛化。
单一诉求的策略重点在于强化一种概念信息，形成针尖效应，这样才能深入人心，容易记忆。
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编辑推荐

《现代广告创意与策略》是由北京交通大学出版社出版的。
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