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内容概要

　　《广告与消费心理学》是目前国内具有一定原创性的市场营销管理类基础课教材，是作者根据多
年的教学经验并结合企业管理咨询实践编写而成。
　　《广告与消费心理学》详细阐述了广告与消费心理学的理念、方法和流程及其在广告与营销管理
实践中的应用。
　　《广告与消费心理学》共19章。
在内容安排上，力求突出前沿性、实用性、创新性、趣味性和系统性等特征；在表述风格上，追求形
式活泼，通俗易懂，引人人胜；在编写体例上，注重教辅合一，每章均有学习要点、章末案例和复习
思考题，不仅增强了学习过程中的互动性，提高了学习效率，也可以帮助读者理解与解决广告与营销
管理实践中的心理学问题，是一本理论与实践紧密结合的教材。
　　《广告与消费心理学》可以作为高等学校市场营销管理和相关经济管理类专业学生的教材使用，
对于企业来说，不仅可以作为各级广告与营销管理人员在职学习和培训用书，也可以作为研究解决广
告与消费者心理管理实践问题的专业参考书。
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章节摘录

版权页：3.社会学社会学从变动着的社会整体出发，通过人与人之间的社会关系和社会交往来研究社
会的结构、功能和发生发展的规律。
社会学关于人际交往和社会中信息流传的理论，风俗习惯的形成和发展的理论，社会群体对人的行为
和性格的影响，以及社会生活方式和家庭结构变化的研究，是广告与消费心理学关于社会因素对人的
消费行为影响的重要理论来源。
4.经济学对消费者的研究是经济学的一个组成部分。
经济学把人与人之间的经济关系作为自己的研究对象，是一门研究人与社会寻求满足他们的物质需求
和欲望的方法的科学。
经济学关于商品生产与流通的理论，关于商品的价值和价格的理论，以及效用理论是广告与消费心理
学有关营销心理、价格心理、消费者决策研究的理论来源。
5.文化人类学文化人类学研究人类的社会行为、社会组织，以及风俗习惯、信仰、价值观、伦理、艺
术等的起源、演进和传播。
它的有关文化对人类行为的影响，特别是关于不同地区、不同国家和不同民族的文化传统、生活方式
，以及风俗习惯对人类行为影响的研究，为探讨社会因素对消费行为的影响，为营销心理的研究，提
供了重要的理论依据。
心理学、广告学、社会学、经济学和文化人类学是广告与消费心理研究的重要理论来源。
这些学科在消费行为领域中的渗透，不断引出一些重要的理论见解。
这些理论见解概括起来可以分为两大类：理性的和非理性情感的。
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编辑推荐

《广告与消费心理学》：普通高等学校经济管理类精选教材
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