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内容概要

　　本书以培养具有创新意识和专业特质的国际市场营销人才为目的，内容上以达到“新”、“实”
和“全”为目标，注意知识点的稳定性与前瞻性相结合、知识传授与思维培养相结合，以培养学生的
专业技能和专业能力。
本书包括7篇，导论、国际营销环境、评估国际市场机会、国际市场营销战略、国际市场营销策略、
国际市场营销管理、国际市场营销方式的趋势。

　　本书既可作为大专院校的教材，也可作为各种类型专业培训的教材，同时也是各种层次、各种类
型经营管理人员的必备读物。
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