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内容概要

　　20世纪60年代旅游业进入大众旅游阶段以来，旅游逐步成为全球现代人类社会重要的生活方式和
社会经济活动。
旅游业也在全球范围内迅速发展并成为当今世界各国重点发展的产业之一，尤其在我国，旅游业已成
为许多地区经济发展的支柱产业和新的经济增长点，在我国国民经济体系里占有重要的地位和作用。

　　旅游产业的迅速发展迫切需要培养一支拥有先进旅游管理知识的专业人才队伍，而专业人才的培
养又呼吁精品课程和教材的建设。
旅游经济学自旅游学科建立以来一直是旅游管理专业的核心基础课程之一。
本书本着旅游专业人才培养的目标，针对旅游高等院校的课堂教学需求，运用西方经济学体系与社会
主义政治经济学的相关理论与研究方法，结合旅游经济运行的特有规律，全面地、系统地阐述了旅游
经济学的基本理论与方法。
《21世纪经济学类管理学类专业主干课程系列教材：旅游经济学》的主要特点是现代旅游经济学理论
与实证研究相结合，融入了大量的前沿信息，精选了经典案例和扩展阅读材料，并为每一章设计了教
学目的、章节小结、复习思考题和实践指导，更加方便教师课堂讲授和学生的课内外自学。
课后设计的实践和实验指导，强调了课程应用性和实践技能，对于提高学生分析问题、解决问题能力
非常重要。

　　《21世纪经济学类管理学类专业主干课程系列教材：旅游经济学》将理论与实践有机结合，定性
和定量分析相结合，内容全面，案例丰富，语句通俗易懂，不仅可以作为旅游高等院校的专业教材，
也适合从事旅游科研的人员及旅游业内人士学习参考。
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章节摘录

版权页：   插图：   2.4.4 旅游产品价格的影响因素 旅游价格由价值决定，同时还受供求关系、竞争状
况、国家政策等因素影响。
市场中的旅游产品价格制定及最终形成，这些因素都是需要考虑的。
 2.4.4.1 供求关系影响价格 在旅游产品价值一定的情况下，旅游产品市场价格还受旅游产品供给和需求
关系变化的影响。
由于影响旅游供求的因素是多种多样的，因此旅游供求关系的变化会形成多种排列关系，也会随着空
间与时间的变化发生转换。
一般地说，当旅游产品的供给大于或小于旅游产品需求时，实际价格就会低于或高于理论价格。
 供求关系对任何商品和服务价格都会产生影响，但是，旅游供求关系对旅游价格的影响作用具有特殊
性。
①旅游供求关系二者转换较为频繁与迅速，即使在一种供求关系状态下，也会出现另一种相反的供求
关系状态，旅游供求关系状态的频繁置换与变动，就必然会使旅游价格经常发生变动。
②旅游供求关系不仅决定着供给与需求的时间和空间数量对比关系，而且供求关系也会对旅游产品质
量产生影响，从而也会影响旅游产品理论价格的基础——旅游价值发生变化。
由于以上两个原因，供求关系对旅游产品价格的影响是巨大的，旅游价格总是随着供求关系的变化而
变化，尤其是国际旅游。
可见，供求关系是决定和影响旅游产品价格变化的一个基本因素。
 从总体上来讲，旅游产品具有价格和收入两方面的弹性。
所以，当旅游产品价格上升时，预示旅游者相对收入下降，因此将会使旅游者的需求量降低。
反之，价格降低则会刺激需求量增加。
旅游产品一般被看作奢侈品，当人们的收入提高时，就会增加对旅游产品的消费；而当收入降低时，
旅游消费可能首先被作为一种可任意支配的开支而削减。
人们习惯于靠全年精打细算节约下来的有限收入来安排旅游活动，在作出最后的旅游决定之前，通常
要仔细比较各种旅游产品的价格，从中选择一个最优的方案。
有些人甚至将预定拖到最后一刻，希望能够在最后一分钟的讨价还价中获得价格优惠。
因此，旅游企业必须了解旅游者购买决策的过程，以便决定何种价格水平是适当的。
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编辑推荐

《21世纪经济学类管理学类专业主干课程系列教材:旅游经济学》将理论与实践有机结合，定性和定量
分析相结合，内容全面，案例丰富，语句通俗易懂，不仅可以作为旅游高等院校的专业教材，也适合
从事旅游科研的人员及旅游业内人士学习参考。
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