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前言

　　古人言“酒香不怕巷子深”，这句对品质的美言在今日是否依然？
看看我们的生活，一个时尚而丰富的社会：琳琅满目的超市、分类齐备的专卖店、方便快捷的网络，
这些使得商品充斥消费者的视觉，消费者在商品海洋中如何作出自己选择？
这时产品自身可能难以完全胜任商品宣传工作，而包装无疑是首先的无声商品广告，因而包装产业随
着商品的丰富而蓬勃发展。
　　“产品包装设计”是设计艺术专业的主干课程之一。
包装设计是一门集艺术与科学及社会的综合性学科，作为包装设计行业的主要从业人员——包装设计
师，都应该把包装设计实践结合理论全面展开学习。
包装设计方法和包装效果图的制作是包装设计从业人员必须掌握的专业语言和工具。
本书的特色就是通过大量的包装设计案例，由浅入深地指导练习者进行科学有效的训练，提高包装设
计制作能力，达到理想的设计效果。
　　⋯⋯
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内容概要

　　《21世纪高职高专规划教材·艺术设计系列：产品包装设计与制作（第2版）》是产品包装设计创
意与制作表达的基础教程，共分5章：包装设计理论基础、包装设计及表现、包装设计制作实例和作
品欣赏。
第1章主要讲述包装历史、现状和包装设计流程；第2章讲述包装盒结构设计、瓶型包装设计和包装装
潢设计；第3章讲述包装设计方法的探讨，剖析包装设计的具体设计方法与技巧；第4章主要以实际案
例展开，从易到难讲述创作设计制作的全过程；第5章为包装设计欣赏。
　　《21世纪高职高专规划教材·艺术设计系列：产品包装设计与制作（第2版）》读者对象主要是高
职高专艺术设计师生、艺术设计从业人员，同时也是艺术设计爱好者的必备参考书。
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章节摘录

版权页：   插图：    1.1.3 优秀包装的特征 包装本身具有的销售力，因为超市商品是无声的推销员。
同时，要了解顾客的消费心理：求实惠、审美、时尚、品牌、从众。
消费行为的心理过程为：注意→兴趣→联想→欲望→比较→信心→决心→行为。
 优秀包装具有以下三个方面的特征。
 ①科学性：技术含量。
 ②准确性：信息传递——意识易记； 市场定位——5W（What，Why，Who，When，Where）； 商品
属性——是什么档次。
 ③经济性：成本低，节能环保。
 1.1.4 包装新宠 随着新产品的出现，时尚文化的影响及消费方式的改变，包装的种类也在推陈出新。
 现代包装新宠为：音像、手袋、礼品、保健休闲食品、POP（见图1—64～图1—67）。
产品销售方式也变为：国际连锁、专卖超市、直销、传销、按揭、网吧、会员制、限量版。
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