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内容概要

　　《营销命门：企业营销管理的误区与对策》从企业在市场营销过程中普遍存在的十大关键问题出
发，提供解决思路和解决方案。
针对企业市场营销推进过程中广泛存在的问题，作者提出了推进市场营销管理的十项关键原则，并在
此基础上，深入解读了推进营销过程中的系统化解决方案，以指引企业领导和管理人员有效规避此类
问题的发生，促使市场营销真正起到优化企业效益，提升市场竞争力的作用。
 　　《营销命门：企业营销管理的误区与对策》可供广大管理者及一线营销人员阅读，也可供咨询机
构参考。
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作者简介

　　石真语，智元集团董事长，总裁赢销教练，企业“智取业绩”实战操作系统创始人，现为清华、
北大、人大等多所知名大学总裁班客座教授，企业赢销竞争力（ESFES）研究与传播导师。
2004年荣获中国营销精英“十大营销风云人物”称号，2005年被国家劳动和社会保障部、中国经营报
社等多家机构联合评为“营销管理实战专家”。
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