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内容概要

冯彬主编的《工程项目投资评价》为《工程项目投资管理丛书》的一个分册。
书中主要围绕工程项目投资和经济评价进行阐述，内容包括项目评价概述、项目建设必要性评价、项
目建设生产条件评价、项目技术评价、项目财务评价、国民经济评价、建设资金的时间价值、项目总
评价、更新改造项目和设备更新评价、项目环境影响评价、项目社会评价和项目投资后评价等。

《工程项目投资评价》可供政府经济部门、项目投资部门、工程建设管理部门、工程项目建设单位、
咨询评估单位、银行金融机构、业主单位的工程管理、投资咨询和评估人员使用，也可供高等院校相
关专业师生参考。
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章节摘录

　　（二）市场需求调查　　市场需求调查是对在一定时期、一定条件下，在一定市场范围内消费者
愿意并且能够购买某种产品或服务的数量及其构成进行调查分析，其任务在于调查了解影响项目产品
或服务需求的因素及其影响程度，进而确定项目产品或服务的市场需求量。
　　需求调查的内容如下：　　（1）市场当前需求的大小与组成、该市场的地域范围。
　　（2）市场细分，主要按最终用途（如消费者）、消费者类别（如消费者的不同收入水平）、地
理区域（如区域市场、国内市场和出口市场）等因素确定。
　　（3）对整个市场及其各部分在项目使用期间的某段时期，最好是前10年的需求预测。
　　（4）拟议中项目在国内与国际竞争发展和消费者反应变化的情况下，在所预测的时期内预期达
到的市场渗透率。
　　（5）作为预测增长与市场渗透依据的大致的定价结构。
　　推销条件通常也是需求和市场研究的一部分，包括：售后服务类型、预定的包装标准及要建立的
销售组织。
支配出口市场的因素往往比支配国内市场的因素更为复杂，因此需要分别考虑进行估计和预测的方法
。
此外，在进行市场分析的过程中，也有可能提出对产品的规格、设计、性能、包装等进行适当的修改
，以便适应所要供应的当地、国内或出口市场。
当然，这种改变不应改变产品原有的基本特性。
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