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内容概要

　　本书为普通高等教育“十二五”规划教材（高职高专教育）。
在借鉴国内外著名经济学教材体系和结构的基础上，遵循理论联系实际及学以致用的原则。
本书具有以下特点：一，突出知识性、趣味性——根据高等职业教育的特点对经济理论的探讨从实际
出发，说明经济学的基本概念、基本理论和基本分析方法，通过引例和案例分析开拓视野，激发学生
学习兴趣；二，体现“必须、够用”的原则——在体系结构的安排上充分体现教学大纲的要求，既能
兼顾理论基础，有一定的深度和难度，又能以学生的职业素养和技能形成为导向，体现高职高专教育
的特色；三，重点突出，学习要求明确——每章提出需重点掌握的内容并在各章后附有复习思考题及
答案。
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章节摘录

版权页：   插图：   第四节 寡头垄断市场上的厂商均衡 一、寡头垄断的含义与特征 寡头垄断又称寡头
，是少数厂商占支配地位的一种市场类型，至少其中几家厂商相对于整个市场来说，大到能够影响市
场价格的地步。
但它不是垄断，是介于垄断和垄断竞争之间的一种市场类型。
 寡头垄断市场具有以下一些特点。
 （1）行业中只有少数的厂商，这少数几家厂商垄断了某一行业的市场，控制了这一行业的供给。
每家厂商的产量在该行业的总供给中都占有相当大的份额，从而每家厂商对整个行业价格与产量的决
定都有举足轻重的影响。
 （2）寡头厂商的产品可以是无差别的，也可以是有差别的。
生产相同产品的称为纯粹寡头，如钢铁、炼铝和尼龙等行业。
生产差别产品的称为差别寡头，如汽车、电子和香烟等行业。
 （3）进入或退出市场较难。
寡头厂商在规模经济性、技术装备、投入要素、获得政府特许等方面具有优势，对试图进入行业的厂
商来说无法与其相比。
当然对已经进入寡头市场的厂商而言，由于巨额资金被占用，想要退出也不是一件容易的事。
 （4）寡头之间的相互依存性。
寡头垄断市场上，厂商数量很少，每家厂商都占有举足轻重的地位。
他们各自在价格或产量方面决策的变化都会影响整个市场和其他竞争者的行为。
因此，每家厂商在做出价格与产量的决策时，不仅要考虑到本身的成本与收益情况，而且还要考虑到
这一决策对市场的影响，以及其他厂商可能作出的反应。
由此寡头厂商的需求曲线就很难确定。
对手的反应方式不同，需求曲线的形状和位置也就不同了。
 （5）除价格竞争以外，更经常的是非价格竞争。
寡头厂商们清楚知道，通过价格竞争来夺取对手的市场，会遭到对手的报复，给自己造成更大的危害
。
因此，他们经常采用非价格竞争来吸引对手的消费者购买自己的产品。
 二、古诺模型 古诺模型是由法国经济学家古诺于1838年提出的。
古诺模型是一个只有两个寡头厂商的简单模型，该模型也被称为“双头模型”。
古诺模型假定一种产品市场只有两个卖者，并且相互间没有任何勾结行为，但相互问都知道对方将怎
样行动，从而各自怎样确定最优的产量来实现利润最大化，因此，古诺模型又称为双头垄断理论。
 假定市场上只有A、B两个厂商生产和销售相同的产品，他们的生产成本为零；他们共同面临的市场
的需求曲线是线性的，A、B两个厂商都准确地了解市场的需求曲线；A、B两个厂商都是在已知对方
产量的情况下，各自确定能够给自己带来最大利润的产量，即每一个产商都是消极地以自己的产量去
适应对方已确定的产量。
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