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内容概要

方家良教授和王宝珠研究员主持编写的《文化娱乐市场学》，就是我国文化娱乐市场发展实践的产物
。
本书是迄今为止在这一领域我国第一部著作，是一门新兴的边缘学科，也是对我国文化娱乐市场经营
和管理经验进行科学总结，所取得的具有开创性的成果。

本书第一章系统介绍我国文化娱乐市场的萌芽，形成和发展过程。
第二至七章分别阐述了文化娱乐市场的市场准入，以及市场营销、促销、竞争、消费和娱乐产业等娱
乐市场经营管理论。
从第八至十三章，分别阐述我国文化娱乐市场监管的方针、原则、手段，以及市场的细分监管。
不仅揭示了我国文化娱乐市场经营和监管的全貌，而且将文化市场监管的方针、原则和手段运用到市
场监管的实际。

本书比较适合作为普通高校本专科生相关专业教材，也适用于文化娱乐市场经营者和管理者的学习和
培训。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<文化娱乐市场学>>

书籍目录

第一章  绪论
  第一节  文化娱乐市场概论
    一、市场和文化市场
    二、文化娱乐市场的含义和属性
    三、文化娱乐市场的构成
  第二节  文化娱乐市场的产生和发展
    一、文化娱乐市场的萌芽
    二、文化娱乐市场的形成
    三、文化娱乐市场的发展
  第三节  文化娱乐市场的特征和作用
    一、文化娱乐市场的特征
    二、文化娱乐市场的重要作用
  第四节  文化娱乐市场学的研究对象和理论体系
    一、建立文化娱乐市场学的客观条件
    二、文化娱乐市场学的研究对象
    三、文化娱乐市场学的理论体系
第二章  文化娱乐经营的市场准入
  第一节  文化娱乐经营的市场准入条件
    一、文化娱乐经营主体资格的限定
    二、文化娱乐场所选址的限定
    三、文化娱乐场所营业面积的限定
    四、设立游艺娱乐场所，应符合国家关于该场所总量和布局的要求
    五、文化娱乐场所容纳消费者容量的限定
  第二节  文化娱乐经营实行许可证制度
    一、文化娱乐经营实行许可证制度的历程
    二、文化娱乐经营重新实行许可证制度的必要性
    三、依法取缔无证照、骗证照的娱乐经营活动
  第三节  开办文化娱乐经营的申报、审批程序和备案制度
    一、经营主体向文化主管部门提出申请
    二、文化行政部门的核查和检查
    三、审批娱乐场所实行公示制度
    四、审批娱乐场所实行听证制度
    五、娱乐场所重新审核登记制度
    六、娱乐经营备案制度
    七、娱乐经营许可证和营业执照的使用和管理
第三章  文化娱乐企业营销
  第一节  坚持科学发展观
    一、把发展作为文化娱乐企业的第一要务
    二、树立以人为本的经营理念
    三、实现又好又快发展
  第二节  提升文化娱乐企业形象
    一、文化娱乐企业形象及其构成要素
    二、努力提升文化娱乐企业的形象
  第三节  实施品牌战略
    一、不断强化品牌意识

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<文化娱乐市场学>>

    二、努力打造健康文明的文化娱乐企业
    三、积极培育诚信守法的文化娱乐企业
第四章  文化娱乐市场促销
  第一节  文化娱乐市场促销的作用、原则和手段
    一、文化娱乐市场促销的作用
    二、文化娱乐市场促销应遵循的原则
    三、文化娱乐市场促销的手段
  第二节  文化娱乐市场广告促销
    一、广告促销的特点
    二、广告促销的要求
    三、广告媒体
  第三节  文化娱乐市场人员促销
    一、人员促销的特点
    二、促销人员应具备的素质
    三、人员促销的程序
  第四节  文化娱乐市场网络促销
    一、网络促销的特点
    二、网络促销的策划
第五章  文化娱乐市场竞争
  第一节  文化娱乐市场竞争的必然性、特点和作用
    一、文化娱乐市场竞争的必然性
    二、文化娱乐市场竞争的特点
    三、文化娱乐市场竞争的作用
  第二节  文化娱乐市场竞争的内容
    一、文化娱乐产品和服务的竞争
    二、文化娱乐产品和服务的价格竞争
    三、促销手段的竞争
    四、打击非法经营活动，维护公平竞争
  第三节  文化娱乐市场竞争的艺术
    一、发挥本企业优势的艺术
    二、巩固原有市场，拓展新市场的艺术
    三、把握营销机会的艺术
    四、争取消费者的艺术
第六章  文化娱乐消费
  第一节  文化娱乐消费的特征和作用
    一、消费和文化娱乐消费
    二、文化娱乐消费的特征
    三、文化娱乐消费的作用
  第二节  引导和树立正确的文化娱乐消费观
    一、当前文化娱乐消费存在的问题
    二、引导和树立正确的文化娱乐消费观
  第三节  提高文化娱乐消费水平
    一、文化娱乐消费水平及其差异
    二、城市文化娱乐消费的比较
    三、努力提高文化娱乐消费水平
第七章  大力发展文化娱乐产业
  第一节  文化产业的构成和重要作用

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<文化娱乐市场学>>

    一、文化产业的构成和重点发展的文化产业
    二、加快发展文化产业的重要意义
    三、我国文化产业发展状况
    四、文化娱乐产业在文化产业中的地位
  第二节  大力发展文化娱乐产业
    一、大力发展文化娱乐产业的指导思想、基本原则和主要目标
    二、调整文化娱乐产业结构和布局
    三、实施重大文化产业项目带动战略
    四、建设现代文化市场体系
    五、扩大对外文化贸易
    六、培育和创新文化娱乐业内涵
  第三节  发展文化娱乐产业的保障措施
    一、不断完善文化产业政策
    二、深化文化体制改革
    三、放宽市场准入条件，向非公有资本开放
    四、拓宽投融资渠道，增强文化产业发展活动
    五、加快培养文化娱乐产业人才
第八章  文化娱乐市场管理的方针、原则和手段
  第一节  一手抓繁荣、一手抓管理方针
    一、邓小平同志关于“两手抓”思想
    二、一手抓繁荣、一手抓管理方针的提出
    三、正确贯彻一手抓繁荣、一手抓管理方针
  第二节  文化娱乐市场管理的原则
    一、坚持以人为本与和谐文化理念的原则
    二、公开、公平、公正原则
    三、积极疏导原则
    四、行业自律原则
    五、政府调控与市场调节相结合的原则
  第三节  文化娱乐市场管理的手段
    一、法律手段
    二、行政手段
    三、经济手段
    四、技术监控手段
    五、教育手段
第九章  娱乐场所内容管理
  第一节  歌舞娱乐场所内容管理
    一、歌舞娱乐场所内容管理的重要性
    二、加强歌舞娱乐场所的播放内容的监管
    三、加强歌舞娱乐场所演出内容的管理
  第二节  全国卡拉oK内容管理服务系统建设
    一、全国卡拉0K内容管理服务系统及其建设的历程
    二、全国卡拉OK内容管理服务系统建设的重要意义和功能
    三、全国卡拉OK内容管理服务系统建设进程
    四、全国卡拉OK内容管理服务系统建设方案
    五、卡拉OK节目制作规范
  第三节  游艺、游戏和休闲娱乐场所内容管理
    一、游艺和游戏设备所承载文化内容必须健康有益

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<文化娱乐市场学>>

    二、游艺、游戏娱乐场所不得利用电子游戏进行赌博
    三、休闲娱乐场所内容管理
    四、大型综合性游乐场娱乐文化的内容管理
第十章  文化娱乐市场知识产权保护
  第一节  知识产权及其特点
    一、知识产权及其特点
    二、著作权、专利权和商标权
    三、知识产权的产业属性
  第二节  国家知识产权战略
    一、把保护知识产权作为国家发展战略的重要意义
    二、我国知识产权的战略方针
    三、正确实施国家知识产权战略
  第三节  文化娱乐市场知识产权保护
    一、经营者要不断增强知识产权保护意识
    二、坚持使用正版娱乐产品
    三、严惩侵犯知识产权的违法行为
第十一章  保护消费者和未成年人合法权益
  第一节  消费者和未成年人合法权益的重要性
    一、保护消费者和未成年人合法权益是娱乐经营者以人为本的内在要求
    二、保护消费者和未成年人合法权益是娱乐经营者职业道德的具体体现
    三、保护消费者和未成年人合法权益是娱乐经营者贯彻《条例》的重要体现
  第二节  保护消费者合法权益
    一、娱乐场所经营者应文明服务礼貌待人
    二、娱乐场所经营者不得侵犯消费者人身权利
    三、娱乐场所经营者不得侵犯消费者财产权利
    四、娱乐场所经营者不得为消费者实施《条例》规定的禁止行为
  第三节  保护未成年人合法权益
    一、歌舞娱乐场所不得接纳未成年人
    二、除国定节假日外，游艺娱乐场所设置的电子游戏机不得向未成年人开放
    三、娱乐场所不得以任何形式聘用未成年人
第十二章  文化市场行政执法管理
  第一节  文化市场行政执法的原则、方法和科学化
    一、文化市场行政执法及其重要性
    二、文化市场行政执法原则和体制
    三、文化市场行政执法监管的有效方法
    四、文化市场行政执法监管的科学化
  第二节  文化市场行政执法机构
    一、文化市场行政执法机构的职责
    二、文化市场行政执法机构应不断完善执法制度
    三、文化市场行政执法机构设置的改革
  第三节  文化市场行政执法程序和执法监督
    一、文化市场行政执法程序
    二、文化市场行政执法监督和责任追究
  第四节  文化市场行政执法队伍
    一、文化市场行政执法人员应具备的条件
    二、加强文化市场行政执法队伍建设
第十三章  文化娱乐场所治安和消防管理

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<文化娱乐市场学>>

  第一节  文化娱乐场所治安和消防管理的重要性
    一、加强娱乐场所治安消防管理是娱乐场所健康有序发展的内在要求
    二、加强娱乐场所治安消防管理是坚持以人为本的重要体现
    三、加强娱乐场所治安消防管理是建设和谐社会的必然要求
  第二节  文化娱乐场所安全设施建设
    一、歌舞娱乐场所闭路电视监控设备
    二、迪斯科舞厅安全检查设备
    三、展现包厢和包间整体环境设备
    四、安全出口和应急疏散通道设施
    五、警示和指示标志设施
    六、娱乐场所建筑和装饰材料
  第三节  文化娱乐场所治安和消防管理制度
    一、健全安全生产责任制度
    二、建立消防安全管理制度
    三、完善具有治安消防内容的营业日志
    四、配备专业保安人员
  第四节  文化娱乐场所治安和消防监督管理
    一、娱乐场所治安和消防监督管理工作
    二、娱乐场所治安监督管理
    三、娱乐场所消防监督管理
    四、娱乐场所治安和消防监督管理制度
编者的话

Page 7



第一图书网, tushu007.com
<<文化娱乐市场学>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 8


