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前言

　　前言　　奥地利的政治经济学家约瑟夫&middot;熊彼特曾说过：&ldquo;一个民族的精神风貌、文
明程度、社会结构以及政策可能酿成的行为方式，所有这些甚至更多，都记录在它的财政史上。
那些明白怎样读懂这个历史所蕴涵的信息的人们，在这里比其他任何地方都更能清醒地预感到震撼世
界的惊雷。
&rdquo;　　对很多人来说，经济学似乎是一门相当遥远而专业的学问，甚至仅仅是存在于书本上的冰
冷词汇。
但是，经济学与我们每个人的生活、工作、学习、婚姻、家庭、情感等都息息相关，影响人生的每个
阶段。
生活中的爱恋、工作上的效率、事业上的拓展、投资上的收益等问题，都在不经意间被贴上了经济学
的标签。
要知道，经济学的存在，不是以个人知识的多寡和兴趣的指向为前提，即使你的思维中完全没
有&ldquo;经济&rdquo;的意识，经济学也会在你的身边体现和发生。
这也是今天经济学成为一门显学的原因所在。
　　北大经济学的历史颇久，至少可以上溯到20世纪之初。
在西学东渐的&ldquo;新文化运动&rdquo;时期，北京大学便专门设立了&ldquo;商学科&rdquo;。
在历代经济学家的不懈努力下，&ldquo;商学科&rdquo;和此后的北大经济学院，在汲取西方经济学思
想与方法的同时，逐步建立了具有中国特色和风范的理论体系，为我国经济理论的发展做出了突出贡
献，也为我们解决工作和生活中的经济学难题指明了方向。
深远的历史渊源，悠久的学术传统，一百多年与时俱进的学术创造，为北大经济学赢得了举世赞誉，
其盛名之 隆，国内无出其右者。
　　北大的经济学强调与普通人的双向交流，这种交流以人与经济的和谐、互动性为杠杆，做到人与
经济融为一体；北大的经济学注重实用主义，用简单、明了的客观分析、统筹法，解析生活中的经济
学现象，深入浅出、通俗易懂；北大的经济学从宏观角度入手，立论精微，却不乏酣畅淋漓之感；北
大的经济学从生活中的异趣、见闻立笔，形象阐释生活与经济的密切关系。
　　本书以北大经济学的核心理念为依据，对与我们休戚相关的各种经济现象进行全新的解读，这种
解读不是以经济理论、数学模型、假设条件、推理逻辑等为中心，而是打破学术上的窠臼，挣脱框架
性的束缚，用直白而不失理性、易懂而不失专业的方式面对问题、解决问题，对原本枯燥的数据进行
相对通俗的拆解和破译。
这种解读能够真正指引我们看清所谓&ldquo;经济&rdquo;的本真面目，你会发现，原来经济学也充满
了人情味。
　　埃德蒙&middot;伯克说：&ldquo;骑士时代已经过去，随之而来的是智者、经济学家和计算机专家
的时代。
&rdquo;《北大经济课》的目的，在于传播北大经济学的理念，为读者展示经济学的思维和视野，并运
用到现实的工作和生活中，解决一些发生在身边的难题。
　　我们接受一门学问或一种知识，总需要科学的引导和恰当的方式，本书正是试图在这个层面上为
读者打开一扇大门。
希望这本有关经济学的书，带给读者的不仅是知识，更多的是一种接受新知识、新事物的方法。
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内容概要

　　“经济”是个无处不在的东西：无论是政治、商业，还是职场、社交甚至婚恋，都有或深或浅的
经济学知识贯穿其中。
《北大经济课》用深入浅出的语言和事例对与我们休戚相关的各类经济现象进行全新解读，让你用更
睿智的头脑洞悉世事。
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作者简介

　　王平辉，男，自由撰稿人，独立撰稿人。
曾策划、编撰有《倒霉男人》《期货十年》《优秀员工的职业精神》《中外名人故事》《邹海鹏寓言
集——生命之根》《小学生智力开发》《春江赋》等图书，颇受市场好评。
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Chapter 08婚恋中的经济学
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　婚姻中的边际效益递减
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章节摘录

　　社会进步，经济发展，人们的收入增长，随之而来的便是消费的增长。
在消费从低级阶段迈向高级阶段的过程中，消费者的消费观念和态度也会随之发生改变。
因此，可以断定的是，与差别销售相对的就是差异消费。
差异消费的观念来自于消费者希望从商品的基本功能，延伸到额外的附加特色，比如：要与众不同，
或者彰显消费者的个性色彩，也可以称这种消费为个性化消费。
而基于这种判断，企业或商家在营销过程中，既不能偏离消费者的需求，同时还能创造出一种引导性
的消费。
　　生产电子产品的索尼公司，在20世纪80年代就曾提出“创造市场，引导消费”这一经营理念。
这种理念正好与传统的“消费者需求什么，我就生产什么”的市场理念完全相反。
索尼公司的“创造市场，引导消费”隐藏的含义是“我生产什么也一定是消费者所需要的”。
因此，索尼的每一种电器产品上市，总能引导一股消费新潮流。
　　生产汽车的丰田公司，也从完美的外观设计向技术支撑引导消费者的消费理念转变。
丰田推出G-BOOK（车载智能通信）系统汽车，即四款人机交互系统汽车，在不断通过宣传广告等手
段向消费者推介这款车型时，它在尝试着引导消费者去理解什么是“激光焊接技术”，这便是一种引
导性消费。
　　引导性消费，就是你要让消费者认可你的消费理念，同意你提供产品服务的新颖性以及同类产品
所不具备的竞争功用。
在引导消费者改变态度上，常常可以从以下几个方面入手。
　　首先，让消费者认可企业和产品的价值观。
这种价值观互相认同的目的是在产品服务与消费者之间产生一种“感同身受”的思想动力。
　　⋯⋯

Page 7



第一图书网, tushu007.com
<<北大经济课>>

媒体关注与评论

　　学经济难就难在不容易做到把情感的因素尽可能地放在一边，比较客观地看世界。
不是说不要情感、不要价值观、不讲是非，但是一定要把情感、愿望与事情本身的规律和结果，冷静
地分开来处理。
　　——经济学家、北大教授周其仁　　　　想生存想发展，只有把自己的知识和劳动力卖出去，才
能够得到收入。
所以在生产者之问的竞争，在劳动力者之问的竞争，会使他们不断降低成本、不断提升质量，不断提
升自己的知识和能力。
　　——北大光华管理学院营销学、管理经济学教授王建国
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编辑推荐

　　国际债务危机要考虑经济学，牛奶可乐包装设计也要考虑经济学足不出户走进北大经济学课堂，
和大师一起探寻经济的含义！
　　大到一国税收、债务危机，小到一家柴米油盐、收支盈余，所有奥秘尽在这堂一北大经济课！
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